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Dnes su Skolské televizie ¢oraz beZznejSou sucas-
tou nielen stredoskolskych, ale aj zaklado$kolskych
partii ziakov a Studentov - nadSencov, ktori zvacsa
pod vedenim sprdvneho pedagdga, motivatora

s velkou trpezlivostou, skisaju svoje prvé pokusy,
ale neraz tvoria uz aj velmi pokrocilé a vydarené
audiovizudlne diela.

Ich tvorcovia chodia ¢asto na exkurzie do redakcif
alebo vysokoskolskych Zurnalistickych $tadif, ab-
solvuju viaceré video ¢i novinarske kurzy a zicast-
nujd sa aj sttazi. Jednou z nich je aj MEDart, ktory
organizuji kazdoro¢ne na Katedre Zurnalistiky
Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzom-
berku. Sutaz a stretnutie nielen s akademikmi,

ale aj profesionalmi z médii, je otvorena v Styroch
novinarskych kategériach: televizia, rozhlas, tla¢

a fotografia.

Napokon, pevnou siéastou vyuéovania sa medzi-
¢asom stala kedysi nezndma medialna vychova.
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Na tento dopyt po novinarskej profesionalite uz
na zédkladnych a strednych Skolach sme zareago-
vali aj v zdruzeni katolickych Zurnalistov Network
Slovakia. Vymysleli sme projekt novinarskych
krdzkov a tie sme vdaka europrojektovej pod-
pore dva roky viedli na piatich spolupracujtcich
$kolach: ZS A. Hlinku v Cernovej, ZS sv. Vincenta
v Ruzomberku, Gymnaziu sv. Andreja v Ruzom-
berku, Gymnéziu sv. Franti$ka v Ziline a Strednej
priemyselnej Skole technickej v SpiSskej Novej Vsi.
S tamojSimi Ziakmi sme vydavali Skolské Casopisy
(Kotrmelec, Vini¢, Andrej, Br(e)pt) a produkova-

li vided. Vysledky nasej prace visia na stranke

www.skolskemedia.sk.
[w] z. [m]
[=]
POCAS DVOJROCNEHO
TRENOVANIA MLADYCH
ZURNALISTOV SME ZiSKALI
VZACNE SKUSENOSTI-A TIE
BY BOLA SKODA NEDAT

K DISPOZiCll DALSIM
ZAUJEMCOM O KVALITNE

SKOLSKE TELKY A CASOPISY
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Pocas dvojroéného trénovania mladych Zurnalistov
sme ziskali vzacne skisenosti - a tie by bolo §koda
nedat k dispozicii dal$im zadujemcom o kvalitné
Skolské telky a ¢asopisy. S pomocou naSich lek-
torov a veducich krdzkov sme ich preto zhromaz-
dili do dvoch priruciek. V rukach préve drzite tu

o videu a televizii, pri¢om paralelne je k dispozicii
aj prvy diel na tému Skolskych ¢asopisov a vobec
tlace. Obe s vol'ne dostupné aj v digitdlnom for-
mate na stranke www.skolskemedia.sk.

Struéne, prehladne, hravo a farebne ponukaju kla-
sicky uc¢ebnicovy vyklad, priklady, cvi€enia, aby boli
nielen texty, fotky, kresby a rozhovory v $kolskych
Casopisoch, ale aj spravy, reportaze, televizne zabe-
ry, grafika a zvuk v televizii také, aké maju byt.

Peter Kravéak
editor




Marcel Blahut
(Levice, 1961)

rodak z Levoce. Uz od mali¢ka sa venoval tvorbe
fotografii. To ho neskor viedlo k Stadiu na Filmovej
$kole v Ceskej republike. Svoje znalosti si dalej doplnil
pocas Studia na Pedagogickej Skole. Svoje skisenosti
a nadSenie pre filmovu tvorbu si preniesol do Zivota,
kde sa realizoval kreativnom prostredi tvorby reklam
a videofilmov. Po otvoreni opony demokracie na
Slovensku bol v roku 1991 pri zakladani regionalnej
televizie v Sp. N. Vsi, kde uz 30 rokov posobi. Svoje
skusenosti si rozsiril po¢as zahrani¢nych stazi

v Spojenych Statoch americkych, ale aj v Eurdpe. Bol
spoluzakladatel' Spolku lokalnych televiznych stanic
Slovenska - LOTOS, ktory zdruzuje cez 60 lokalnych
a regionalnych televizii. Po¢as profesionalneho
televizneho Zzivota tvoril aj investigativne vstupy

pre relacie Palba, Reflex a Reportéri. Pocas svojho

pbésobenia v regionalnej televizii odchoval novu generéaciu
Uspesnych Zurnalistoy, ktori'sa uplatnili v celoslovenskych

médiach. Je ¢lenom Slovenského syndikatu novinarow.

Peter Kravcak
(Pdchov, 1983)

po skonceni Studia Zurnalistiky na FF KU

v Ruzomberku (2007) pdsobil ako regionalny
novinar v Ruzomberku, kde pracoval pre Mestsku
televiciu Ruzomberok, televiziu TA3 a spoluzakladal
regionalny ¢asopis a portadl Ruzombersky magazin.
Sucasne obhgjil dizertaénu pracu na Katolickej
univerzite v Ruzomberku (2010). Vedecky zaujem
sUstredi na oblast televizie, regionalnych médii, etiky
zurnalistiky, novych médii a pod. Pésobi na Katedre
zurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity
v Ruzomberku.

STRANA 6 / 70



ajcastejSimi z druhov médii, s ktorymi pricha-

dzame do styku, su tla¢ (noviny a ¢asopisy),
rozhlas, televizia. Spolu ich ozna¢ujeme pojmom
prostriedky masovej komunikacie, masmédia, ma-
sové média alebo kratko média.

K masmédiam radime aj film. Film je na jednej
strane samostatnym dtvarom, mézeme si ho po-
zriet v kinach, na strane druhej je sicastou televiz-
neho vysielania.

K masovym médiam patri aj dnes azda najpopu-
larnejSi a najvyuzivanejsi typ - internet. Jednym

z argumentov, preco je internet taky populdrny je,
Ze zahffa vSetky vy3Sie menované masové média.
Na internete si mézeme preditat noviny, vypodut
si rozhlasové vysielanie alebo si pozriet televiziu
¢i film. Prostriedky masovej komunikacie, teda
médid, prendsaju informacie od vysielatela (napr.
televizie, rozhlasu) k prijemcovi (napr. divakovi,
posluchacovi). VSeobecne hovorime, Ze média vy-
uzivame kvoli informovanosti, vzdelavaniu, zdbave,
oddychu alebo komunikovaniu.

Média, ktoré Siria informacie pomocou zvuku (roz-
hlas) nazyvame auditivne. Média, ktoré pouzivaju
aj obraz a zvuk (televizia, internet) nazyvame au-
diovizualne.

Aké chyby pachame?

Pri vnimani informacii z médii ¢asto nerozliSujeme,
¢i ide o spravodajstvo (Televizne noviny, Spravy
RTVS, Radiozurnal, Spravy, Noviny TV Joj a pod.)
alebo o publicistiku (Reflex, Ob&an za dverami,
Reportéri, O 5 mindt dvanast, Téma dna, K veci,
Noc¢nd pyramida, Brafo Zavodsky nazivo a pod.)

@ Pri spravodajstve by média nemali vyjadrovat
svoj nazor, ale poskytnuit ndm Cisté informécie, aby
sme si nazor vytvorili sami.

@ Publicistika, naopak, umoziiuje médiam formu-
lovat nazor, ktorym sa snazia poskytnit divakovi

¢i posluchacovi informacie v kontexte a vyzname,
kde hovoria, ¢o dand informécia moze ale aj nemu-
si znamenat a aké bude mat nasledky.

Zakladné pojmy a informacie

Televizna tvorba - tazisko vyznamu televizie ako
medidlneho prostriedku je predovSetkym v tom, ze
umoznuje televiznym divdkom bezprostredny pre-
nos informAcii z existujlcej reality a umoZznuje im
byt pri tom".

Dokument - audiovizualne dokumenty su zaloze-
né na principe dokumentarneho zobrazovania sku-
to¢nosti. Podstata spociva v autentickom zachyte-
ni reality vratane vypovede respondentov. Existuje
aj Stylizovany dokument, ktory realitu dokresluje
filmovymi tvorivymi metédami a pripusta dotvara-
nie chybajucich faktov, obrazov a scén.
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Dokumentarne podzanre: medailén, strihovy doku-
ment, portrét, monografia,...

Spravodajstvo - v televizii sa uplatiuje metdda,
ktord nazyvame aj metdda dramatickej tvorby.
Zahffa tri etapy tvorby spravy: vyvrcholenie, pri-
¢inu a ucinok. Vyvrcholenie znamena odpoved

na otazku: ¢o sa stalo. Okolnosti za akych sa to
stalo a aka je pri¢ina sa dozvieme odpovedou

na otazku: preco sa to stalo. Na konci dostdvame
kontext, pozadie a vyznam celej informacie, kde sa
dozvieme mozné nasledky.

Patria sem: ¢itand sprdva, obrazova sprava, kombi-
novana sprava, reportazna sprdva, televizne vystui-
penie alebo bodka za spravami.

Publicistika - delime ju na raciondlnu (analytickd)
a emocionalnu (beletrizovanu). V oboch typoch uz
autor (redaktor, reportér) moze zaujat nazor k pre-
zentovanej veci, javu alebo postoju odvysielanom
v televiznom publicistickom prispevku.

Analytické Zanre: komentar, prihovor, publicisticky
rozhovor, televizna beseda, recenzia, investigativa.

Beletrizované Zanre: najznamejSie su reportaz
a dokument, priCom kazdy z nich ma niekolko
podZanrov.

Televizna (video) tvorba - ¢i uz sa nataca s vide-
okamerou, alebo fotoaparatom, zakladné pravidla
video tvorby su Uplne rovnaké (Pozri kapitoly
Praca s kamerou a Spracovanie obrazu a zvuku).
Bezny spravodajsky alebo publicisticky prispevok
zvyCajne vyrabaju dvaja ludia: kameraman a re-
daktor (publicista).

Redaktor (publicista) - je osoba, ktora zbiera
informdcie (pyta sa respondentov, telefonuje, vy-
hladava a overuje pravdivost informacii), vytvara

z nich pribeh - informaéne zrozumitelny obsah
(napisanim textového scendra). Vytvorené dielo
rediguje po obsahovej, jazykovej a formalnej stran-
ke pripravuje na elektronické publikovanie. Redak-
tor musi byt aktivny, tvorivy, zvedavy, objektivny
fundovany tvorca.

Kameraman - je v televiznej tvorbe ¢lovek vyko-
navajlca profesiu nevyhnutnu v procese tvorivého
a organiza¢ného pracovného-vyrobného $tabu.
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Podstatou jeho prace je nakricat audiovizualne
dielo (obraz a zvuk) a dat vznikajicemu dielu
(reportdzi, sprave, dokumentu) uréitd vizualnu
podobu. Vybera objekty a predmety do zaberov,
osvetluje ich, pricom pouziva rézne techniky a naj-
ma pravidla (vid' kapitola Praca s kamerou) a pod.
Vo vyrobnom $tabe kameraman Uzko spolupracuje
s redaktorom, aby bol obsah a zdmery zladené

s obrazovou zloZkou a spoloc¢ne tak vytvaraju cel-
kovu podobu diela. Ich dlohou je podat spravne

a overené informacie, ale v publicistike a doku-
mente aj vyvolat pre kazdu ¢ast diela chcenu at-
mosféru.

Pri spravodajskej ¢innosti je velmi dolezitd sudin-
nost kameramana a redaktora.

V idedlnom pripade tak na vyrobe pracuji dve
osoby:

@ redaktor, ktory je zodpovedny za zloZenie

a spracovanie reportaze po tzv. rezisérskej a pro-
dukénej stranke,

@ kameraman, ktory je zodpovedny za technické
a obrazové spracovanie reportaze,

@ vynimocne je tretou osobou tzv. strihag, ktory
je zodpovedny za celkovy strih a zhotovenie repor-
taze.

V Studentskych, lokalnych alebo regiondlnych
podmienkach sa ¢asto tieto tri funkcie zlievaju

do dvoch resp. jednej, kde si redaktor urobi rozho-
vory a zaroven si cell reportaz technicky postriha.
Funguje to aj opacne a striha¢om je niekedy ka-
meraman. Nie je nezvycajné, ak je redaktor zaro-
ven aj kameramanom a strihatom (pozri ast Onli-

nové zanre). Idedlny stav vsak je, ak existuje aspon
produkénd dvojica: redaktor a kameraman, kde sa
obaja podielajd na strihu findlnej reportaze.

Séfredaktor / zastupca $éfredaktora / vedici
vydania / editor / dramaturg - je jeden ¢lovek

v redakcii (vyrobnom $tabe), ktorého dlohou je
kontrola vyrobeného scendra, ale aj hotového pri-
spevku po obsahovej aj formalnej stranke, pri¢om
déva konecné rozhodnutie, ¢i bude odvysielany
alebo je potrebné ho upravit. Tento typ profesie
v8ak existuje zvacsa len v celoslovenskych televizi-
ach (RTVS, Markiza, Joj, TA3 a TV Lux).

Zopar dobrych rad:

Hoci Zurnalistické Zanre pomenuvaja termin RE-
PORTAZ ako publicisticky Zaner, v televiznej bran-
dZi sa zauzival tento pojem ako vS8eobecny nazov
aj pre spravodajské Zanre, teda akykolvek (dIhsi
ako Citana alebo obrazova sprava) televizny pri-
spevok, a to aj spravodajsky alebo publicisticky.

Metodika tvorby televiznych prispevkov (repor-
tazi) - v Styroch krokoch:

1. Skimaj v teréne (Investigate)
2. Navrhni riesenie (Propose Solution)

3. Podaj spravu formou foto alebo video-reportaze
(Report)

4. Sir - publikuj, zdielaj (Disseminate)
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MoZzeme teda povedat, Ze zakladnym a nosnym
prvkom spravodajstva, ale aj publicistiky je repor-
taz.

Struktira televiznej reportaze a pojmy

Standardné zloZenie reportaze mozeme vyjadrit
za pomoci takejto jednoduchej schémy:

Zahldsenie moderatora + tvodny stand up + tvod-
ny komentar redaktora + hlavny respondent/hlavni
respondenti + medzi komentar redaktora + anketa
+ zaverecny stand up = Standardna reportaz.

Samozrejme, tato schéma alebo postup je vzdy
len akymsi odpordcanim, podla okolnosti si autor
-redaktor, mdze upravit a opakovat jednotlivé ¢asti
podla potreby a situacie.

Stand up (SU) - je postavenie redaktora pred ka-
merou, kde nam vysvetluje alebo oznamuje vybra-
nu udalost. VaéSinou redaktor stoji v snimanom
obraze, mikrofén ma v ruke a kamera ho zabera
od pdsa hore. Samozrejme, kreativita a pohyb

v stand upe zavisi od typu reportaze alebo uda-
losti. Stand up mézeme delit na Gvodny, zdvere¢ny
alebo aj medzi stand up. V tvodnom redaktor
oboznamuje divaka o situacii, vysvetluje hlavnu
pri¢inu reportaze alebo uvadza miesto zvolenej
udalosti. V zavere¢nom stand upe redaktor hod-
noti celd reportdz, prindSa sihrn myslienok alebo
udalosti a 10¢i sa s divakom. Mdze povedat svoje
meno a pre koho danu reportaz vyrobil. V rozsiah-
lejSich reportdZach sa €asto pouziva medzi stand
up, kde redaktor na obraze vysvetluje alebo prepa-
ja myslienky pouzité v reportazi.

Komentare redaktora (MO) - od stand upu sa
odlisujd tym, Ze sa tradi¢ne nahrdvaju mimo obra-
zu (od toho skratka MQ), takze pocujeme len hlas
redaktora a tento hlas je sprevadzany ilustrac¢nymi
zabermi. Redaktora nevidime. Sllzia na spdjanie
myslienok medzi stand upmi a respondentmi.
Uvadzaju a vysvetluju situdciu, predstavuju jed-
notlivych respondentov a redaktor pomocou nich
objektivne popisuje skutoénost o ktorej v reportazi
informuje.

Hlavny respondent alebo hlavni respondenti
(SYNCH) - st najddlezitejSou ¢astou reportéaze

z pohladu jej vystavby. Napriklad je to organi-
zator akcie, z ktorej sa reportaz tvori. V pripade
spominanych dvoch (alebo viacerych) hlavnych
respondentov to mdzeme vysvetlit na priklade
moznej reportaze zo Studentského sporu, kde

na jednej strane je hlavny respondent - zastupca
Skoly a na druhej strane zastupca Studentského
kolektivu. KedZe reportaz by mala byt maximalne
objektivna, prave zabezpecenie vyjadrenia dvoch
stran (alebo viacerych strdn sporu ¢i predstavenej
témy) tdto objektivitu divakovi poskytne. Redaktor
by nemal zaujimat stanovisko alebo nadrziavat
vybranej strane. Mal by vzdy objektivne zhodnotit
situdciu a svoj ndzor moze vyjadrit napr. za pomoci
vyberu odpovedi respondentov, ale v publicistic-
kom programe.

Anketa (anketa) - je stibor odpovedi ludi (verej-
nosti), ktorych sa dotyka vybrany problém, kto-
rému sa reportaz venuje, alebo je to vyjadrenie
nazoru na danu akciu. PoCet respondentov nie je
pevne stanoveny, ale odpori¢anie je mat minimal-
ne dvoch ludi v ankete ideéalne s protichodnym
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nazorom. Optimalny pocet su traja respondenti,
v pripade vaésieho rozsahu reportaze ich méze byt
aj viac.

Pokial ide o diZku trvania reportaze, samozrejme,
opat zaleZi na rozsiahlosti problému alebo akcie,
ktorej sa dana reportaz venuje. Ak opét pouZije-
me vysvetlend schému a budeme sa riadit podla
nej, tak optimélna dizka reportéze sa pohybuije

od 1 minuty a 20 sekidnd po 1 mindtu a 45 sekund.
V tomto ¢ase sa daji obsiahnut vSetky dostatoc¢-
né informdcie, ktoré su potrebné na vyskladanie
reportaze. Tento Cas je vhodny aj z pohladu pozor-
nosti divdkov, kde ¢asovo dlhSie reportaze z jed-
noduchych akcii stracaju na energii a pozornosti,
pricom kratSie zase neobsiahnu vSetky informacie,
ktoré divak caka.

Standardne st to odpovede na zakladné spravo-
dajské otazky: Kto? Co? Kedy? Kde? Ako? Prego?
Ak redaktor naplni a odpovie divakovi na tieto
otazky, zachova objektivitu, teda poskytne rovna-
ky priestor v8etkym stranam o ktorych reportaz
(téma) pojednava, tak zvladol obsahovo aj ¢asovo
napln reportaze.

Postupom ¢asu sa ¢oraz viacej presadzuju v televi-
zii tzv. hybridné Zanre. Pévodne tradi¢né zanre sa
v nich prelinajd. Vznikaju umelo, na zaklade z4uj-

: 3"(
Onlinové Zanre

Vstup internetu medzi masové média prindsa

aj premenu novinarov na multimediélnych pra-
covnikov, ktori nielen piSu, ale aj fotografuju alebo
pracuju so zvukom a videom.

K onlinovym multimedialnym Zanrom patria okrem
tradi¢nych textovych a televiznych Zanrov aj onli-
nova reportaz (zndme prenosy ,mindta po minu-
te"), onlinovy rozhovor (rozhovor s interaktivnym
zapojenim divakov cez socidlne siete alebo iné
komunikaéné aplikacie), priebeZne aktualizovand
sprava (klasicka sprava, ktord méze byt v online
prostredi kedykolvek aktualizovang, pricom to
musi byt na zadiatku spravy uvedené, kedy napo-
sledy bola aktualizovana).

K onlinovym zdnrom patri aj blog (textovy obsah
tvoreny okrem novinarov alebo oslovenych osob-
nosti aj uzivatelmi internetu), vlog (video obsah
tvoreny okrem novinarov alebo oslovenych osob-
nosti aj uzivatelmi internetu), flog (fotograficky
obsah tvoreny okrem novindrov alebo oslovenych
osobnosti aj uzivatelmi internetu) alebo podcast
(zvukovy prip. audiovizualny obsah tvoreny zvy-
¢ajne samotnymi medidlnymi redakciami avSak
vyluéne pre online prostredie).

Sucéastou online prostredia st

mu producentov, divdkov a medidlneho biznisu.
Zaradujeme sem napriklad dokudramu (kombinuje
dokumentérnost s dejovou dramatizéciou, ¢ize

s hranymi scénami), dokusoap (kombinuje doku-
mentarnost s prvkami reality ou), dokukomédia
(kombinuje dokumentéarnost s prvkami filmovej
komédie) a dramédia (kombinuje dramatické a ko-
medialne zanre).

aj online televizie (Specifické
televizie vytvarané médiami

posobiacimi v online prostre-
di) alebo r6zne infografiky ﬁ \

@ %vgj?

e \\\‘ (

<
/

-
S

(grafické a vizualne zobrazenia
roznych dat, ktoré lepSie po-
mahaju dokreslit a pochopit
poskytnuté informacie).
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Priklady a cvi¢enia:
A. Precitaj si uvedeny priklad televizneho scena-
ra a odpovedaj na otazky

Zahlasenie: Detski pacienti s poruchami zraku
doposial navstevovali len sikromnych lekdrov

v meste alebo museli za vy$etrenim vycestovat.
Vojenskd nemocnica v8ak angazovala novu lekar-
ku $pecializujicu sa prave na choroby detskych
oci.

MO: Skilenie, dvoijité videnie &i tupozrakost. Pod-
l'a Statistiky, ktord zverejnila vojenska nemocnica
nimi trpi 5 - 7% deti na Slovensku. Tie z Ruzom-
berka a okolia museli doposial' za diagnostikou

a lie€bou cestovat mimo mesta.

SYNCH: Peter Rendek, riaditel UVN Ruzomberok:
(7:39) ,Tak sa ndm podaril prestup pani doktorlgy, ked'
sme ju nahovorili, aby sa vlastne obliekla dres UVN..."

MO: Zuzana Téthova pracovala v nemocnici

v Krupine, ale skusenosti osem rokov zbierala
tiez v Belgicku. Dnes sa stara o ambulanciu

pre detskych pacientov v Ustrednej vojenskej
nemochnici. Prave lie¢ba Skilenia a tupozrakosti
bola slabou strankou nemochnice, pretoze zlep-
§it sa to da len u deti priblizne do 12-ich rokov.

SYNCH: Zuzana Tothova, oény lekar: (3:59)
Sklenie ako také znamen4, Ze o&ko ubieha, ale
to, Ze ako vidi a ako tie o¢i potom spolupracujd, to
je sice menej viditelné, ale to je také dolezitejSie.
Takze do urcitého veku je s tym nieCo mozné ro-
bit, tym, Ze lie¢ime Skilenie, zlep$ime aj funkcie
aj kazdého o¢ka mdzeme alebo oboch oéi spolu
a uz po urcitom veku to nie je mozné."

MO: Novej doktorke, ktora je v nemocnici

od jari, bude pomahat aj novy pristroj, synopto-
for. Ten je prvym z radu dalSich, ktoré do odbor-
nej ambulancie potrebuje nemocnica ziskat.

SYNCH: Zuzana Tothova, o¢ny lekar: (2:57) ,Tak
tento pristroj sliZi na diagnostiku poruchy spo-
luprace oboch o&i, upresnuje funkcie zrakové...
(3:19) a stcasne presne vie zmerat uhol $kulenia,
ked' teda ide o Skulenie a sic¢asne to uréi druh
Skulenia.

MO: PInd sumu, 12 500€ nai nemocnici poskyt-
la zdravotna poistoviia, ako odmenu za dobré
vysledky v ankete, ktori pravidelne robi medzi
svojimi pacientmi. Vojenska nemocnica za mi-
nuly rok tito anketu vyhrala.

SYNCH: Martin Kultan, riaditel' zdravotnej pois-
tovne: (0:15) ,Ano, tento dar stvisi s tym, Ze v Ru-
zomberku alebo nemocnica v Ruzomberku sa dlho-
dobo umiestfiuje na prvych prie¢kach spokojnosti
pacientov. Myslim, Ze nikdy nebola na horSom ako
tretom mieste, o je ozaj skvely vysledok a ¢o ozaj
odzrkadluje velmi kvalitnd pracu personalu.

SYNCH: Peter Rendek, riaditel' UVN Ruzombe-
rok: (7:59) ,..tak najprv sa nam podarilo angaZzovat
pani doktorku a teraz zaéiname dobudovavat pri-
strojové vybavenie, aby sme sa vedeli komplexne
postarat o toho detského pacienta.”

MO: Hoci detska ambulancia eSte nema vset-
ky pristroje, uz dnes je jej kalendar zapineny
a na vySetrenie si treba chvil'u poékat.

Otazky:

1. Ide o scenar spravodajského alebo publicistic-
kého prispevku? Preco?

2. Co je to zahlasenie uvedené v scenari?

3. Diskutujte so spoluziakmi o zrozumitelnosti
textu v scendri. Akd informéacia vdm chyba a je

niektora podla vés, naopak, navy$e? Co by ste sa
este pytali? Prec¢o?
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B. Precitaj si skrateny uryvok televizneho scenara
a odpovedaj na otazky nizsie

Zahlasenie: Vaclav Cevona, Miroslav Slugny &i
Vojtech Riickschloss. To st Ruzombercania, ktori
reprezentovalo Ceskoslovensko alebo Slovensko

na olympidde v individudlnych disciplinach. O tri
mesiace budeme v brazilskom Rio de Janeiro moz-
no drzat palce dal$iemu, o ktorom mnohi RuZzom-
bercania - asi tak ako o trojici menovanych - v tejto
chvili zrejme ani nevedia.

SYNCH: Patrik Zentch, reprezentant Slovenska
v hode ostepom: (15:57) ,K atletike som sa dostal
preto, lebo uz ked' som bol maly som vkuse chcel
hadzat vSetkym, kde som priSiel, na ryby sme isli

s otcom a od réna do ve€era som hadzal kamene
do vody a furt som chcel hodit ¢o najdalej. ...

MO: To sa uz okolo Patrika krdtili 'udia z Dukly

Banska Bystrica. Slovenské centrum pre talen-
tovanych Sportovcov naslo za daleko lietajicim
oStepom cielavedomého Ruzombercana, ktory
ako sedemnastroény prikyvol na ponuku skusit
to ako profesional ...

SYNCH: Patrik Zentch, reprezentant Slovenska
v hode ostepom: (5:36) ,,a hned' som sa zlep-

Sil o necelych 5 metrov, takZe to bolo potesenie

pre mna tak odvtedy vlastne nestudujem... (5:44)

a stalo ma to Univerziddu, ja som splnil limit vtedy
na td Univerziadu, lenZe tym, ze som ukongil $tu-
dium tak ma nepripustili k tym pretekom, tak to bolo
také, mohol som mat velké preteky prvé v tom oste-
pe a nepodarilo sa to ...

MO: Dnes znovu trénuje a nahana formu. Zatial

je opatrny, pretoze laket stéle citi. Pred sebou ma
ale niekolko vyziev. Napriklad méta 98 metrov a 48
centimetrov. To je svetovy rekord, poriadne bradaty,
od Jana Zelezného. ...

SYNCH: Patrik Zentch, reprezentant Slovenska

v hode o$tepom: (14:55) ,Mojim snom je prehodit 90
metrov niekedy. Urcite nie svetovy rekord, ale tych 90
metrov je uréite mojim snom niekedy pokorit."

Otazky:

1. Ide o scenar spravodajského alebo publicistické-
ho prispevku? Pre¢o?

2. Aky je rozdiel medzi prvou a druhou ukazkou?

3. Zacastnite sa verejného podujatia (kultdrne,
Sportové, umelecké...) v Skole alebo vo vaSom meste
¢i obci, nahrajte si respondentov na mobilny telefén
alebo kameru, fotoaparat, pozbierajte ¢o najviac
hodnovernych a overenych informacii, pozbierajte
aj dojmy a napiSte scenar z podujatia. Precitajte si
ho viackrat po sebe, aby ste odhalili chyby a obsa-
hové nezrovnalosti alebo myslienkovi komplikova-
nost. Konzultujte ho s vyuéujicim.

Zdroj ukazZok: autori/Mestska televizia RuZomberok

Viac informacii najdete:

Roncéakova Terézia - Zurnalistické zanre, Verbum, 2019

TuSer Andrej - Praktikum medidlnej tvorby,
Eurokddex, 2010

Rusnak Juraj - Tvorba a recepcia rozhlasového
a televizneho textu, PreSovskd univerzita, 2014
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Jakub Krska
(Ruzomberok, 1990)

je rodeny Ruzomberc&an, ktory v metropole dolného Liptova
prezil a chee Zit cely Zivot. Na zurnalistické $tidia na doméace;j
Katolickej univerzite ho nasmeroval otec, ktory v spravnej
chvili vytiahol ¢asopisy, ktoré Jakub ako maly chlapec tvoril

a Uplne na ne zabudol. UZ pocas strednej Skoly pracoval ako
kameraman a redaktor pre viacero lokalnych televizii, ale

aj pre Markizu & TV Lux. Vlysokd $kola prehibila jeho zaujem
o dokumentaristiku. Samostatne, ale aj v koprodukcii s RTVS
vytvoril niekolko celovecernych dokumentarnych filmoy, ako
napriklad 22 Hiv, Andrej Hlinka, Stefan Klubert &i najnovsi
Monsterproces. Uz takmer 7 rokov zaroven posobi ako
riaditel' dolnokubinskej mestskej televizie TVDK. Zo svojou
stkromnou kreativnou spolo¢nostou tiez vytvoril viac ako

50 hudobnych videoklipov pre poprednych slovenskych
interpretov.

,Prvy dokumentarny film, ktory som natocil, bol o jezuitovi
Stefanovi Halienkovi, ktory objavil Boha cez hladacik svojho
fotoaparatu. Tesne pred smrtou z tazkej choroby mi na kameru
povedal: Umelec je slobodny ¢lovek...
Odvtedy sa nim kazdy deri pokusam stat.”

STRANA

Marek Hasak
(Trencin, 1984)

pracuje na Katedre zurnalistiky Filozofickej fakulty
Katolickej univerzity v Ruzomberku, kde je zodpovedny

za technické vybavenie, rozhlasové a televizne Studio.

Na katedre tiez vyucuje $pecializované predmety tykajlice
sa grafiky a fotografie. M4 skisenosti s komunika¢nymi
kampanami a grafickym spracovanim lokalnych

i celoslovenskych projektov. @

o
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vorba videf nie je len vytiahnutie mobilného

smartfénu z vrecka a spustenie nahravania.
Videotvorba ma tiez svoje pravidld a zdsady, ktoré
su rokmi overené, odbornikmi odskdsané a odpo-
ru¢aju sa dodrziavat, aby vysledok bol ¢o najviac
profesionalny. Je dobré tieto zdsady poznat prave
ak zakladdme nasu Studentsku televiziu.

Aké chyby pachame?
@ Neznalost manuélnych nastaveni a ovladdanie
vlastnej techniky

@ Neznalost asporn zakladov kompozicie pri vide-
otvorbe

@ Neznalost zékladov videotvorby - velkosti z4-
berov a skladania zdberov

@ Nahravanie videfi ,portrait” (na vy$ku) nie ako
ma spravne byt ,landscape” (na $irku)

Zopar dobrych rad:

@ Ovladajte manudlne nastavenia svojej techniky,
aby sa pri vyrobe nestalo, Ze nebudete vediet re-
agovat pri vzniknutom probléme. Préve technické
zariadenie je to, ¢o ma pomdct k skvelému vysled-
ku. Preto je potrebné ho ¢o najlep$ie poznat.

@ Po kazdej vyrobe (nahrévani) si vZdy dajte nabit
batérie. Ked' stiahnete zaznamenany materidl z pa-
maétovej karty do pocitaca, vymazte data na pa-
matovej karte, aby ste mali techniku pripravent

na dalSie nahravanie.

@ Obozndmte sa so zakladmi videotvorby, velkos-
tami zaberov a skladovou tvorbou.

@ Pri seriéznej videotvorbe pre Skolskd TV a pri
pouziti mobilného telefénu NIKDY nenahravajte
vided ,portrait” (na vy$ku), VZDY len ,landscape”
(na Sirku)

Pri priprave a organizécii nadej Skolskej televizie
si v jednom z prvych krokov musime premysliet,
akym sp6sobom budeme zaznamendvat obraz

a zvuk - aku techniku pouzijeme pri nahravani
nasich TV prispevkov. K dispozicii mame niekolko
moznosti, zalezi od nasich preferencii a pripadné-
ho finanéného rozpoctu, ktory mame k dispozicif
na zriadenie televizie.

Klasicka ,handka" - mal3, ale v dnesnej dobe uz
celkom technologicky ,nadupana” kamera (v za-
vislosti od modelu). Zmesti sa do mensej brasne
¢i tasky, je k dispozicii prakticky okamzite (ak si
nezabudnete nabit batériu). S handy kamerou
zvladne po kratkom zaskoleni robit kameramansku
pracu aj nesklseny pouzivatel. Velmi dobre sa

s fou pracuje aj pri zdkladnom - automatickom
nastaveni. Urcite v§ak odporicame, aby ste sa
kameru, ktort pouzivate, naudili ovladat aj v polo-
automatickom, pripadne v manudlnom nastaveni.
Je tu velky priestor pre kreativitu. Pri praci s hand-
kou odpori¢ame pouzivat stativ (trojnozku) alebo
minimalne monopod (jednonozku), aby boli vase
zabery stabilné.

Fotoaparat - v dne$nej dobe je velmi obltibené
pouzivanie fotoaparatu na nahravanie videi. Tomu-
to trendu sa prisp6sobili aj vyrobcovia foto techni-
ky a preto su v dneSenej dobe mnohé fotoaparaty
viac kamerou ako pristrojom na fotografovanie.
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Z praxe vieme, Zze pouzivanie fotoaparatu v auto-
matickom rezime nie je vzdy spravna volba. Preto
je ovela lepsie vyuZivat pri nahravani videi manual-
ny rezim. No na pouzivanie manualneho rezimu je
potrebné nielen skvele ovladat vSetky nastavenia
svojho fotoaparatu, ale poznat a vediet pouZi-

vat tzv. expozi¢ny trojuholnik, teda kombinéaciu

a spravne nastavenie clony, ¢asu a citlivosti sni-
maca na svetlo (ISO). V zédsade plati, ze nastavenia
expozi¢ného trojuholnika pre nahravanie videi nie
je tak naroéné ako pri fotografovani (napriklad
hodnotu ¢asu staéi nastavit len raz a potom pra-
cujeme uz len s ISO a clonou). Uréite v§ak v tomto
».manualnom" rezime docielime lepSie vysledky

a nade zabery mozu byt omnoho krajsie.

Telefon - videorekordér a fotoaparat, ktory ma kaz-
dy vo vrecku. V dnednej dobe su prave mobilné tele-
fény velmi Casto vyuZivané pri Zurnalistickej tvorbe.
Doba je rychla a pouzitie telefénu na prenos au-
dio-video zdznamu napriklad z tlacovej konferencie
prostrednictvom socidlnych sieti a internetu sa stalo
Standardom. Technologicky progres ndm do tele-
fénov priniesol naozaj kvalitné optické zariadenia

a hlavne pri vy$Sich modeloch r6znych znaciek je
zadznam minimalne porovnatelny s kamerovym zaz-
namom. Tieto zariadenia teda ur¢ite musime zaradit
do zoznamu techniky, ktor vieme vyuZit pri préci
na prispevkoch nasej Studentskej televizie. Pri praci
v celostatnej Ci regionalnej televizii vSak urcite od-
porticame zostat pri vy$Sie spomenutych - kamere
alebo fotoaparate.

Zaber a velkosti zaberov

Zaber je najmensia obrazova Gast filmu. Sdstava zabe-
rov z jedného prostredia dava obraz a skladba obrazov
vytvara vizualnu ¢ast audiovizudlneho diela. Velkost jed-
ného zaberu uréuje relaciu, pomer, zaberu nasledujice-
mu, aby vytvarali vzdjomnu vazbu. Pomenovanie velko-
sti zaberu je teda relativne. NajpouZivanej$im meritkom
je rozdelenie velkosti zdberov podla postavy. Ale pripus-
time, Ze mrakodrap, ktory je zaznamenany s okolim je
celok, jeho ¢ast od polovice je polocelok a okna niekde
na prizemi je detail snimaného mrakodrapu. Tieto pra-
vidla nie st vSeobecnym zakonom o velkostiach zabe-
rov. Su len akousi dohodou medzi tvorcami. Jednotlivé
odli$nosti medzi ndzvami nie su vylicené.

Velky celok (VC) - dominuje v iom prostredie, jeho
rozsiahlost, Struktdra,.. jeho pdsobenie je prevazne
raciondlne, pre divaka aj orientac¢né.

Celok (C) - je zaber, v ktorom je ¢lovek a prostredie

v urcitej rovnovahe, pouziva sa tam, kde chceme diva-
ka zoznamit s prostredim, v ktorom sa neskorsie bude
odohravat dej leneny do bliz8ich zaberov. Celok méa
skor racionalnu dlohu, no méze mat uréitd mieru emo-
ciondlneho posobenia.

Polocelok (PC) - charakterizuje ho zniZzenie vyznamu
prostredia a vacSie sustredenie na konanie ¢loveka, pre-
trvava v nom epické a racionalne posobenie, do popredia
vystupuje emotivne a dramatické pésobenie.

Americky plan - predstavuje zobrazenie herca

od kolien nahor. Bol vymysleny v Amerike pri nakrd-
cani zanru western - reZiséri chceli vo filme ukazat, &i
ma ale nema kovboj na opasku zaveseny kolt - teda
¢i je alebo nie je ozbrojeny.
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Polodetail (PD) - pouZiva sa, ak treba sustredit
pozornost divaka napr. na ruky, na tvar,... zdéraznit
jeho vztah k inému ¢loveku alebo dianiu. Vplyv
prostredia takmer zanikd, dominujdci je emotivny
a dramaticky potencidl.

Detail (D) - pomocou detailného zaberu je snima-
na hlava ¢loveka, ale aj mnozstvo drobnych pred-
metov, alebo ¢asti snimanych objektov. Detail silne
potla¢a raciondlnu, epickd zlozku zadberu a zvyraz-
fuje dramatickd a emotivnu zlozku.

Velky detail (VD) - je blizky pohlad na ¢ast sni-
maného objektu, mozu to byt zabery velmi malych
objektov, alebo velmi blizke pohlady na ¢asti sni-
manych objektov. Velky detail predstavuje v skla-
dovej rade zaber silne emotivny.

Kompozicia

Kompozicia je spdsob, akym su jednotlivé prvky
rozloZené na ploche a aky je ich vzdjomny vztah.
Kompozicia silne ovplyviiuje vyslednu kvalitu mul-
timedidlnej aplikacie. Format obrazu, uhol pohladu
na scénu, linie, kontrast a rovnovéha ovplyvniuju
psychologicky efekt, ktory kompozicia v kone€nom
dosledku u pozorovatela vyvola.

Slovo kompozicia pochadza z latinského "composi-
tio" - kompozicia, dohoda, zhoda, stihlas, a z jemu
blizkeho latinského slova "compositus” - disciplino-
vany, hodiaci sa ku nie¢omu.

Pri komponovani video zaberov sa najcastejsie
pouziva tzv. pravidlo tretin. Je to najznamejSie
a najuniverzélnejSie pouzivané pravidlo kompo-
zicie. Vyuziva rozdelenie obrazu pomyselnymi

zvislymi a vodorovnymi ¢iarami na tretiny. Hlavné
objekty si umiesthované na prieseéniky tychto
¢iar, alebo na ¢iary samotné.

Pravidlo filmovej osi

V procese snimania videa sa stretavame s viacerymi
pravidlami, ktoré sa vyuZivaju pre zachovanie sprav-
nej koncepcie tvoreného diela. Prostrednictvom pra-
ve tohto pravidla dokazeme najlepsie orientovat di-
véka v priestore. PoruSenie tohto pravidla je potrebné
eliminovat uZ v rdmci snimania videa. Predchadza sa
tak problémom vzniknutym v postprodukénej Casti
vyroby diela. V istych pripadoch méze byt porusenie
pravidla osi vyuZité ako nastroj pre udrZzanie napétia
u divaka. Vac¢sinou ma vSak porusovanie nepriaz-
nivy vplyv a spdsobuje skor dezorientdciu divaka

v priestore. ,Filmovou osou rozumieme smer vzéjom-
ného pohladu dvoch oséb a vietky zabery maju byt
natocené z priestoru na rovnakej strane osi.”

Obrazok ¢. 3: Nacrt situacie snimanej podla pravidla osi.

Pravidlo hlavhého smeru

Pravidlo hlavného smeru vyuzivame v situdci-
ach, kedy nam nestaci len pravidlo osi. Jedna sa
o zabery, kde je snimané vacésie mnozstvo postdv
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a os rozhovoru s ¢asto meni. Toto pravidlo bolo
zavedené pre ulah&enie orientacie divdka tym, ze
postavy snimame pred vyraznym pozadim (deko-
racia, kulisa). Podstatné je, aby sa tento isty prvok
objavoval vo vSetkych zaberoch zo vSetkych uh-
lov. V praxi sa s tym stretdvame hlavne v televizii
pri réznych diskusnych relaciach, kde sa rozhovo-
ru Ucastni naraz viacero postav.

Obréazok ¢. 4: Nacért situdcie snimanej podla pravidla
hlavného smeru

Priklady a cvicenia:

a——>

Portrait Ol | | Landscape H

[esenjlevlian]

i

Zdroj: https://en.wikipedia.org/wiki/Page_orientation

1. Pozrite si televizne noviny niektorej mainstre-
amovej televizie. VSimajte si velkosti zaberov, ich
sled a skladbu. Nasli ste nie¢o, ¢o by ste spravili
inak, zvolili by ste iny, vhodnejsi sled alebo velko-
st zaberov?

2. Pokrac¢ovanie ulohy ¢. 4 z kapitoly Televizne
Zanre... ZGc¢astnite sa verejného podujatia (kultur-
ne, Sportové, umelecké...) v Skole alebo vo vaSom
meste ¢i obci, nahrajte si respondentov na mobil-
ny telefén alebo kameru, fotoaparat, pozbierajte
¢o najviac hodnovernych a overenych informAcii,
pozbierajte aj dojmy a pripravte video material
pre televiznu reportaz.

Tdem s 206a5tmil,
vekejnéhu fpodujalioy
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Tipy a triky - nakridcanie videa

so smartfonom:

Co je najdélezitejie pri nakrdcani? - svetlo!
- stat na oboch nohéch, pripadne sa o nie¢o
opriet, pripadne sa niekde posadit

- drzat telefén oboma rukami - pozor - nezakry-
vat si objektiv a mikrofén smartfénu

- nakricat video landscape
- pozor na protisvetlo

- zamknut expoziciu a ostrenie (vypnut automa-
tické ostrenie) - podrzanie prstu na obrazovke
telefénu

- nepouzivat digitalny zoom - vysvetlit, ze digital-
ny zoom je priblizovanie "dvoma prstami”, ¢im sa
degraduje obraz, znizuje sa kvalita obrazu; lepSie
je spravit krok blizsie k snimanému objektu

il

- pohyb musi byt "hladky", nesekavy... aj pri
chodzi sa Elovek trasie, takze rad$ej sa "otogit

v pase", alebo "pohupovat sa v kolendch" na jed-
nom mieste, ako kracat

o,

Y

Viac informacii najdete:

Bradshaw Paul, Rohumaa Liisa - Priru¢ka online
zurnalistiky: Ako prezit a byt Gspesny v ére digita-
lizacie, Routledge, 2013

Svec Stefan - Gramatika filmového jazyka: Vyklad
zékladnych pojmov, VSMU, 2011

Motal Jan - Nové trendy v médiich Il, rozhlas a te-
levize, Masarykova univerzita, 2012

Labik Ludovit - Strihova skladba v spravodaj-
skych a publicistickych TV Zanroch, Filmova a te-
levizna fakulta VSMU.

https://www.ephoto.sk/fotoskola/

https://www.youtube.com/c/PeterMcKinnon
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ato kapitola je venovana procesom spracovania

nasnimaného materidlu - postprodukcii. S do-
stupnou technikou sa Uprave videa venuje Siroka
verejnost od amatérov po profesionélov. Surovy ma-
terial (skladobny zaber) bez strihu sa uz v dnesnej
dobe vyuziva mélo. Prikladom moze byt ista forma
archivdcie, alebo velmi vzacne takzvané jednozabe-
rové videa.
Postprodukcia prebieha v strihovych programoch,
ktoré su dostupné aj v online a bezplatnej forme, ¢o
je vhodné najma pre amatérskych filmarov a spra-
vodajcovw. Tie platené softvérové programy vSak
zvyCajne ponukaju vacésiu variabilitu a moznosti
na pracu s videom. Vo vac¢sine pripadov Uplne po-
stacuje vykonnejsi notebook.

V sucasnosti existuje velmi velké mnoZstvo roz-
nych typov strihacich programov a pouzivatel' ma
moznost zvolit si ten, ktory mu najviac vyhovuije.
OdliSuju sa od seba drobnou funkcionalitou a kaz-
dy program ma samozrejme svoje klady a zapory.
NajpouzivanejSim programom vyznavacov hardwa-
ru od firmy Apple je Final Cut. Postupom ¢asu sa

z jednoduchého strihacieho programu prepracoval
na uzndvany poloprofesionalny program a svoje
uplatnenie uz davno nenachadza len v rdmci ama-
térskej tvorby. Azda najvyznamnejsim a najrozsi-
renejSim programom na Upravu videa v stic¢asnosti
je Premiere Pro od firmy Adobe. Tento software

v spojeni dalSich sesterskych programov na Upravu
videa od tejto firmy ponuika komplexny profesional-
ny nastroj, ktory sa dokaze vysporiadat prakticky
so vSetkym, ¢o sa od profesiondlneho strihacieho
programu v stéasnosti pozaduje.

K dalSim obltibenym programom patria Sony Ve-
gas, Wondershare Filmora, Da Vinci Resolve, Pinna-
cle Studio, Ashampoo Movie, Avid a mnohé dalSie.
Operacny program Windows dnes poskytuje aj jed-
noduchy a intuitivny zékladny balik na strih videa
pod ndzvom Windows Movie Maker resp. v novsich
verziach pod ndzvom Editor videa alebo Clipchamp.
Apple zase poskytuje bezplatne tradi¢ny program
iMovie.

Aké chyby pachame?

@ Pouzitelné zabery, hoci ich v prave spracova-
vanej reportazi nejdeme pouzit nevymazavajme.
Archivujme ich na disku alebo $pecidlnom na to
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uréenom digitdlnom priestore. Zabery dokazeme
pouzit v buducnosti pri inej reportazi a ulahéime si
tym précu,

@ nepodliehajme mdéde a nenatacajme vided

na vysSku telefénu, ako sme zvyknuti zo socialnej
siete Instagram,

@ video natacané telefénom je najlep$ie natacat
na Sirku telefénu. Vtedy budi zébery a celé video
pouzitelné na plné vyuzitie Sirky monitora v tele-
vizii alebo pocitaci a nevzniknd ,prazdne miesta”
vlavo a vpravo, (viac v kapitole Praca s kamerou)

@ kratSie video, ale s kvalitnymi zabermi, je ider-
nejSie a efektnejsie,

@ nikdy nestrihajte naslepo, ale postupujte podla
vopred pripraveného textového scendra. Efekty,
prestrihy, hudbu, titulky, fotografie postupne dopl-
nite,

@ hudba do spravodajstva nepatri, do publicistiky
alebo dokumentu uz ano,

@ Nebudte netrpezlivy! Fortiel nepride sdm

od seba a urobite aj chyby, nebude sa darit. Zakla-
dom je v8ak prax, skiSanie a trénovanie, pri piatom
videu budete vidiet velky pokrok.

Zakladné pojmy a informacie

Strih - video nestrihdme noZnickami, ale v striha-
com softvérovom programe v pocitaci (vid' vyssie)
Kantna" - ked' natd¢ame rozhovory s [udmi

pred kamerou, dbame na to, aby sme striedali
skantne", to znamena strany, na ktoré sa respondent
pozera. Musime teda strézit, aby sa z pohladu di-

véka (kameramana) dival jeden respondent vpravo
a dalsi zase vlavo. Nikdy by sme nemali za sebou
pouZzit viac ako dvoch respondentov pozerajlcich
sa rovnakym smerom.

Zopar dobrych rad:

V celom procese vyroby filmového diela je strih vni-
many ako zdvere¢na fadza dokoncujlca spracovanie
audiovizudlneho materidlu zaznamenaného pocas
natdcania. Po finalizacii strihu mame pred sebou
hotové dielo, ktoré exportujeme do vhodného for-
matu a cely proces je tym padom dokonceny.
Zakladnou a taktiez Gvodnou fazou strihu je vy-
triedenie a volba vhodnych zaberov vytvorenych
pocas natacania. Ak dodrziavame pravidla (uvedené
v kapitole Praca s kamerou) a madme zrozumitelny
scenar (uvedeny v kapitole Televizne zanre alebo
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&o vSetko mézeme v televizii vyrobit), priom obe
vznikali vo vzajomnej dohode a komunikacii kame-
ramana s redaktorom, vyber vhodnych zdberov ne-
bude takmer Ziadny problém. Ide o proces vylicenia
technicky nepodarenych alebo z pohladu obsahu
reportaze nepotrebnych ¢i nevhodnych zaberov.
Tato faza oznacovana ako hruby strih je len pripra-
vou samotného strihu. Po jej ukonéeni sa intenziv-
nejSie zameriavame na jednotlivé zdbery v rdmci
celého deja filmového diela.

Musime dbat na zachovanie kompozi¢nej kompak-
nosti obrazu a zvuku prostrednictvom usporiadania
zaberov vo vhodnom slede, aby findlny vysledok
bol pre divaka putavy a daval zmysel. ,Plynulost
divékovho vnimania strihaé musi dosiahnut (ak
opak nie je zdmerom) aj napriek tomu, Ze spdja

len urcité momenty a vybrané fakty v rozdielnom
Case a priestore.” Celkovy dojem divaka taktiez
ovplyviuje samotn4 estetika a emociondalna stran-
ka kazdého obrazu. Je preto nutné jedine¢nost
vypovede kazdého zaberu zachovat. V tomto bode
je délezitou sicastou zvuk. Hudba dokaze oslovit
divéka a umocnit v fiom emdcie vytvarané zabermi.
Opacnym pripadom su tiché miesta, ktoré slizia

na zvySenie napétia.

Vyberajte zbery tak, aby sa striedali r6zne velkosti
zaberov, najma velky celok, celok, polodetail a detail
(pozri kapitolu Praca s kamerou). Osoba v rozhovo-
re (synchrén = SYNCH) musi zostat v obraze aspon
7-8 sekdnd, potom ju mdzete prekryt inymi zabermi,
ak je jej vypoved dlhsia. Jej tvar je doplnena titul-
kom s menom a funkciou, ktoré musi divak preditat,
a preto je potrebné nechat ju v zabere dlhsie.

Dbaijte na tempo a dizku z4berov. Idedlna dizka za-
beru, kde nie je synchrén hovoriacej osoby, je 4 se-
kundy. Pri prechodoch zdberov pouZivajte tzv. ostry
strih (to znamen3, ziadne efekty). Efekty si Setrite
pre domace video, nie s znakom kvalitne a profe-
siondlne spracovaného spravodajstva, publicistiky
alebo dokumentu. Tempo by malo byt Zivé, zabery
putavé, neroztrasené, re¢ plynuld a neustale posu-
vajlca informacne a emocne tému dalej.

Text zo scenara si precitajte cez zdznamnik zvu-

ku, napriklad v mobilnom teleféne. Snazte sa byt

v ¢o najtichSom prostredi, kde nie je ozvena (napr.
pod perinou, ved mobil svieti a text uvidite. Nezabud-
nite si pri &itani zapnut letecky rezim v teleféne, aby
vas nerusil mobilny signal).

IdeéIna dizka spravodajského videa resp. reportaze
sa pohybuje od 1 mindty a 20 sekind po 1 mindtu
a 45 sekind. V tomto ¢ase sa dajd obsiahnut vietky
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dostatoc¢né informacie, ktoré su potrebné na vyskla-
danie reportaze. Tento €as je vhodny aj na zaklade
pozornosti divdkov, kde ¢asovo dlhSie reportaze

z jednoduchych akcii strdcaju na energii a pozornosti
a kratSie zase neobsiahnu vSetky informacie, ktoré
divak ¢aka. Vynimkou vSak nie su ani dlhSie videa.
Spravodajska reportdz mimo lokalnych a regional-
nych televizii v§ak zriedkavo presahuje 3 mindty.
Publicistika je spravidla dlhSia, pretoze je v nej po-
trebné vysvetlit problém rozsiahlejsie a hibsie. Preto
mé neraz dizku aj niekolko mindit.

Dbaijte, aby kazdy obraz, mal aj spravny zvuk. Nie

je vhodné ukézat zaber na dialnicu a nepocut ruch
iddcich aut.

Nezabudnite respondentov otitulkovat - uviest meno
a funkciu, kde pdsobi, na €o je odbornik, o opraviiuje
jeho vyjadrenie v médiach.

Videostbory musia byt pri finadlnom exporte skompri-
mované do stboru vhodného na uverejnenie v televizii
alebo online. Oblibenymi formatmi si MOV alebo
MP4, Dal$imi pouzivanymi sti MPEG, AVI alebo FLV.

V dnesnej dobe je Standardne pouzivané video s vyso-
kym rozliSenim, oznaCované ako HD (High Definition),
od Standardného formatu SD (Standard Definition) sa
odliguje hlavne vy$sim rozliSenim. Je délezité zdoraznit
rozdiel medzi vdeobecnym pojmom HD video a Speci-
fickymi aplikaciami v televizii (HDTV), profesionalnymi
video formatmi (HDCAM), spotrebitelskym video
formatom (HDV) a optickymi diskovymi systémami
(HD DVD a Bluray). Pre sledovanie videa s vysokym
rozliSenim potrebujeme zariadenie schopné takyto
signal prehrat. V sti¢asnosti je uz Standardom, Ze sa
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predavaju televizie aj monitory s takymto vykonom.
Obrazovky ako aj samotné HD video maji pomer
strdn 16:9, a niekdajsi televizny signal s pomerom 4:3
sa uz procesom digitalizacie z trhu takmer vytratil.

Video s vysokym rozliSenim mézeme rozdelit na FULL
HD, ktoré ma 1080 riadkov po 1920 pixelov a HD
formét, Casto ozna¢ovany ako HD Ready, ktory ma
720 riadkov po 1280 pixelov. Pre porovnanie, klasicky
format SD ma len 576 riadkov a v kazdom z nich 720
pixelov.

MoZeme teda povedat, ze v poslednych rokoch ¢elime
vyraznému progresu v oblasti kvality video formatowv.
Medzistupriom tychto formatov je takzvany HDV
formét, ktory obsahuje 1080 riadkov po 1440 pixelov.
NajcastejSie je vyuzivany na snimanie videozaznamu
poloprofesionalnou technikou.

NajCastejSie sa videozadznamy vo vysokom rozliSeni
ukladaju vo forméatoch 1080p/720p alebo 1080i.
Rozdiel medzi nimi ur€uje typ riadkovania. Pokial
sa jednd o progresivne riadkovanie (neprekladané),
oznacuje sa format 1080p a 720p, ktory je vhodny
na reprezentovanie statickych zaberov, nakolko pri
dynamickych scénach sa jeho obrazova kvalita zni-
Zuje. Prekladané riadkovanie, oznac¢ované ako 1080i
je naopak vhodné pre rychle scény. Format s ne-
prekladanym obrazom 720p je pouzivany ¢astejSie
na internetovu distriblciu HD videa, pretoze vSetky
pocitaové monitory su progresivne a vacsina gra-
fickych kariet nie je optimalizovana na prehravanie
prekladaného videa v redlnom ase. Vyber sprav-
neho formatu je dolezity pre optimalizaciu vykonu
pocitaca. Napriklad format 720p je vyrazne menej
vykonovo ndroc¢ny ako formaty 1080p alebo 1080i.

B



Dalsim parametrom video formétov je snimkova
frekvencia. Najc¢astejSie sa stretdvame s dvoma
Standardmi. Format PAL (Phase Alternating Line),
ktory ma frekvenciu 25 obrazkov (Framov) za se-
kundu, pouzivanym najma v Eurépe, alebo NTSC
(National Television System(s) Committee), ktory
charakterizuje 23,976 snimok za sekundu, pouziva-
ny v Spojenych Statoch a Japonsku.

VSetky tieto parametre nastavujeme pri zavereé-
nom exporte videa. To méze v zavislosti od nasta-
venych parametrov, dizky videa, kvality zdberov

a vykonu pocita¢a trvat aj niekolko hodin. Takto
vyexportované video mézete umiestnit aj na web
(Pozri kapitolu Ako zverejriovat obsah v online
priestore).

Najnovsie sa objavuju vided vo forméte ultra HD,
oznacované aj ako 4K vided, ktoré dosahuju Stvor-
nasobné rozliSenie FULL HD, ¢ize az 3840 na 2160
pixelov. Hlavnym problémom je prili§ velky objem
dét pre Standardne vyuzivané média. Jeden film

v tomto formate obsahuje radovo aZ stovky gi-
gabaijtov dat, a tak sa pouziva najma vo filmovej
produkcii a pre prijimanie je potrebny vysokorych-
lostnych internet.

@ napiste scenar, skontrolujte ho a nacitajte,

@ vyberte si spravne zabery,

@ na listu v softvéri dajte najskor zvukovu stopu
(nacitany scendr),

@ potom ukladajte zabery tak, aby sa velkostne
striedali a zaroven obrazom dokreslovali to, ¢o sa
hovori vo zvukuy,

@ na konci urobte doplnky, ktoré softvér umoz-
fuje, pridat/ubrat svetlo, zvysit/stisit zvuk, pridat
titulky alebo grafiku, pri doméacom a zdbavnom
videu mozete skisat aj rozne efekty,

@ findlne video vyexportuijte,

@ kvalitné nepouzité zabery si odlozte do buddc-
na pre dalSie video.

Priklady a cvicenia:

1. Pozrite si televizne spravodajstvo napriklad
CT24 a odsleduijte strih a Gpravu videa. Urobte si
poznamky, ¢o sa vam padilo, ¢o by ste chceli skusit
a ¢o by ste chceli skusit inak.

2. Postrihajte nato¢ené video z predchadzajlce;j
kapitoly:

Viac informacii najdete:

Bradshaw Paul, Rohumaa Liisa - Priru¢ka online
Zurnalistiky: Ako prezit a byt Gspesny v ére digitali-
zacie, Routledge, 2013

Svec Stefan - Gramatika filmového jazyka: Vyklad
zékladnych pojmov, VSMU, 2011

Motal Jan - Nové trendy v médiich Il, rozhlas a tele-
vize, Masarykova univerzita, 2012

Labik Ludovit - Strihova skladba v spravodajskych
a publicistickych TV Zanroch, Filmova a televizna
fakulta VSMU.
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Silvia Kas¢akova
(Presov, 1976)

je poetka, textarka a prekladatelka. Rada piSe basne

pre dospelych aj pre deti. Prebasnila operu pre deti a jej
prvé detska knizka sa vola Ako Palko DobSinsky zbieral
rozpravky (2022). Preklada z pol'ského jazyka, doteraz ma
na konte takmer 30 prelozenych knih. Jej velkou zalubou je
pisanie piesfiovych textov. MéZete ich pocut v skladbach
viacerych spevakov. P4Ci sa jej rozhlasova praca a citanie
versov.
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dmali¢ka rozpravame a rozpravame. Otvéra-

me Usta, z ktorych vychadzaju rézne slova.
Najprv su volajaké skomolené. Byvame vtedy
aj dost struéni. Povieme len zopér slovicok a po-
tom rukami, nohami, pripadne pladom vysvetluje-
me roditom, Ze eSte nechceme ist spat a radsej by
nam mali preditat aspon o jednu rozpravku viac.
V puberte sme trochu vyreénej$i a komunikovat
ndm pomadhaju napr. vSelijaké médne kusky. Potom
este telefonujeme, mejlujeme, ale najma - rozpra-
vame sa. Ide vlastne o naSe jazykové prejavy. A tie-
to prejavy maju aj svoju kultdru. Znamena to, ze
maju Uroven. Nase rozpravanie, vyjadrovanie, rec-
nenie moze vyzerat aj v mladom, aj v starSom veku
vyborne. Dokonca sa méZzeme v rozprdvani aj tré-
novat. Vzdy, ked budete mat prilezitost povedat
nejaké vety nahlas, prihovorit sa hostom na oslave,
podakovat sa na konci $kolského roka ucitelom,
zablahozelat rodiGom na rodinnom stretnuti a pod.,
nemlcte, chod'te do toho! Je to ako plavanie. Keby
ste si trénovali plavanie iba na brehu, darmo by
ste rozpazovali rukami a spravne dychali. Kym nie

ste vo vode, nie je to ono. Dolezité su aj vedomos-
ti o jazykovom prejave a v tejto kapitole sa vam
prihovoria. Ale nezabudajte na vodu! Skuste si

to sami. MézZete potom porozpravat kamaratkam
a kamaratom, ako sa vam darilo.

Zakladné pojmy a informacie

Jazykovy prejav ma viacero rovin: zvukovu rovinu,
lexikalnu (slovna zasoba), morfologicku (tvaroslo-
vie), syntakticku (spdjanie slov do viet a viet do tex-
tov), Stylistickd rovinu.

Kultira jazykového prejavu

Pre pouzivanie jazyka platia isté normy - pravidla.
Ak nereSpektujeme jazykové normy, kultdra jazyka
klesa. Pravidla sa tykaju vSetkych spominanych
rovin jazyka. Zvukova rovina sa zaobera napr.
vyslovnostou niektorych hlasok a spoluhlasko-
vych skupin, dolezita je asimildcia, ktord poznate
pod nazvom spodobovanie. Dalej si musime v&im-
nut prozodické vlastnosti v slovenskom jazyku
(tempo, rytmus, pauza, dizka hlasky, sila hlasu,
prizvuk, doraz, melddia hlasu). Lexikalna rovina
ndm pripomina, aké slova si do svojich prejavov
vyberdme (spisovné, doméce, expresivne, zdrob-
neniny a i.). Pri tvaroslovi sa sustredime na to, ako
sa slova sklonuju, ohybaju. V syntaktickej rovine
nas zaujima slovosled, interpunkcia aj modulacia
hlasu. Do Stylistickej roviny patria jazykové Styly
(hovorovy, umelecky, nduény atd.) a postupy (infor-
macny, opisny, vykladovy atd.) Sti¢astou jazykovej
kultdry je aj pisomny prejav ¢loveka.
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Priklady a cvi¢enia:

1. Uvedomte si rychlost svojej reéi. Preditajte

si poviedku Ucnica od Janka Silana z knihy Dom
opustenosti a odmerajte si ¢as ¢itania. O zrozumi-
telnosti preéitaného mozeme hovorit pri vysloveni
(priblizne) od 80 do 100 slov za mindtu. Jednu nor-
mostranu mozno precitate za 3 mindty.

UenNica

Po sldvnosti, ked bol velky dopyt po zbraniach a po &a-
se, v8etko uZ bolo vypredané. Najmi toto posledné: as.
Citil som sa najbohatsi na svete a vetko $tastie mi plnilo
hrud, ¢o vietko edte je predo mnou, uZ mi ani nezéleZalo
na tom: vyzliect sa a byt v posteli. Zaspal som vyvaleny
na stole v kuchyni. Schvélne tam. Mal som sluzbu. Cakal
som uéita, ktorého predtym avizoval jeho majster. Hlas
toho uéiia bol velmi bolestny, prichddzal ozaj zdaleka,
ked ma budil zo spanku. Otvoril som okno. A udefi u# aj
dal sa pripeviiovat skleneny obraz ponad okno, krdsnu
mozaiku BoZského Srdca JeZiSovho. SAm to nesmel zasa-
dit vlastnymi rukami do otvoru v stene, to mohli urobif
len posvitené ruky kiiazské, ktoré zasa samy neboli
schopné to urobit tak, aby obraz skvel sa pevne a natrva-
lo v stene. Ked uderi skonéil vietko zdarne, zaspali sme
obaja, ja na stole, on pri peci. A prigiel sen. Nasiel som sa
preneseny na divén v izbi¢ke hned za kuchyiiou. Vysvit-
lo, Ze som nepoznal dobre toho u&iia. Ved to vlastne bolo
dievéatko a tililo sa neZne ku mne, bozkéavalo ma, také
isté a pritulné a vda&né, Ze sa mu nemdZe celkom ni¢ stat,
Ze pri mne moZe len rést, a miia zase blaZilo vedomie: aké
je to sladké, Ze edte je tu niekto aj pre miia a Ze ma aj pre
miia svoju nehu. Videli sme, presli sme celé mesto v sprie-
vode troch takychto diev, Kliment 8. musel nastipif do
sluzby, nu# sa odpital smerom na Kalvériu. Napokon
som zostal i ja sém pri jednom dome na strdZi. Prifla tam
neviestka, nikala sa mi. Zbyto¢ne. Miia zachrénila a na-
pliiala t4 pritulnd uénica, ked perutami svojich tichych ts-

mevov Zevelila ako anjel, mocny a mlady a nevtieravy,

anjel spievajiici bez ndrokov na odmenu. Vtedy som prvy
raz precitil, o znamen4 na tejto zemi slovo ochrana.

2. Vyskusajte si jazykolamy. Opakujte ich stale
rychlejSie. Dbajte na spravnu vyslovnost.

@ Kléara Kralova hrala na klaviri na Kralovej holi.

@ Ked'nenaolejujeme linoleum, tak naolejujeme
lampu. Ked' nenaolejujeme lampu, tak naolejujeme
linoleum.

Kvapka kvapla, klapka klapla.
Saso vesia osusku.

Tak ty takto tatko!

Kaplan plakal v kapinke.

Popukané pukance popukali na plne popukanej
panvici plnej popukanych pukancov.

@ Priemerny premiér prisiel na priemernu premié-
ru priemerného filmu o priemernom priemysle.

@ I3li krty na maskrty, prvy, druhy, treti, Stvrty. Pia-
ty robil nanic vrty, nevzali ho na maskrty.

@ Levy sa valali dolu lavou do vélova.

@ Mlynar Biely bieli biely dom.

@ VSetky husky sa poprekoprcovali po priekope.
@ Vyskocil vyskocil, Vyskocilku preskoCil, Vysko-
Cilka vyskocila, VyskoCila preskocila.

@ \Vojaci su vyrukavickovani a velitel' je najnevyru-
kavickovatelnejsi.

@ Vily z vily vence vili a psy na ne vyli z vily.

@ Zelezo, Zelezo, oZelezilo si sa? Koleso, koleso,
okolesilo si sa?
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3. Vytvorte vlastny jazykolam. Zamerajte sa
na konkrétnu spoluhlasku (L, S, S, R, T a pod.).

4. Dychanie je zakladna podmienka spravneho
uplatnenia hlasu. Vyskusajte si jednoduché dy-
chové cvicenie.

Zhlboka sa nadychnite a pri vydychu podcitajte tak
dlho, ako vdm bude stadit dych.

Prvykrat pri pocitani Sepkajte, druhykrat pocitajte
nahlas a tretikrat by ste mali pri poéitani kri¢at.
V8imaijte si, kolko ¢asu budete potrebovat na jed-
notlivé typy vydychu.

5. Vyberte spravny tvar slova. Pomézu vam slov-
niky na webovej stranke Jazykovedného Ustavu
l'udovita Stura: https://slovnik.juls.savba.sk/

merame meriame

oni rozumia oni rozumejua

nechapem tomu nechapem to

zélezi na tom zélezi od toho

zavisi od toho zavisi na tom

presny akurétny
bedna debna
rohlik rozok

behom (tyzdna) v priebehu (tyzdna)

nepochybne, nesporne | bezosporu
bezchybny
brat do tvahy brat v Gvahu
Cesi Cesi

dopis list

drzétko drzadlo

futbal, futbalista fotbal, fotbalista
hojdacka hipacka

bezvadny

spravanie chovanie
kl'ud, kludne
klavirny doprovod

kipalisko

pokoj, pokojne

klavirny sprievod

kdpaliste

moslim muslim

gréckokatolik grékokatolik

opravdu naozaj

pozde neskoro

véetne vratane

Viac informacii najdete:
FINDRA, J.: Jazyk, rec, ¢lovek. Bratislava: Q111 1998.
111 s. ISBN 80-85401-69-X.

KRAL, A.: Pravidlg slovenskej vyslovnosti, Bratisla-
va: SPN 1996. 626 s. ISBN 80-7090-790-8.

SABOL, J. - BONOVA, |. - SOKOLOVA, M.: Kultd-
ra hovoreného prejavu. PreSov: FF PU v PreSove
2006. 254 s. ISBN 80-8068-398-0.

SLANCOVA, D.: Zéklady praktickej rétoriky. Pre$ov:
Nduka 2001. 211 s. ISBN 80-89038-04-2.

SKVARENINOVA, O.: Recovd komunikécia. Brati-
slava: SPN 2004. 280 s. ISBN 80-10-00290-9.

Slovniky: https://slovnik.juls.savba.sk/
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Marie Balazova Melnikova
(Zatec, Ceska republika, 1986)

Ked' mala iba sedem mesiacoy, jej rodicia sa
prestahovali na Slovensko, do dediny Velka Lomnica,
pod Vysoké Tatry. Tu Zila so svojimi rodi¢mi a Styrmi
strodencami do svojich 24 rokov. Uz ako dvanast ro¢na
vedela, Ze chce byt novinarkou. Preto si i$la za svojim
snom a na Katolickej univerzite v Ruzomberku
vyStudovala odbor Zurnalistika. Po¢as Studia prispievala
reportdZzami najskor do mestskej televizie v Poprade,
neskor ziskala pracovné miesto v denniku Tatransky
Korzar. Ako piSuci novinar pisala pre tieto noviny tri

roky. KedZe si nasla manzela zo Spi$a, uz 13-ty rok zije

v Spisskej Novej Vsi. Na Spisi stéla pri zrode webového
portalu SpiSska24, pre ktory pisala pol roka. Neskor
dostala moznost splnit si zivotny sen pracou v televiznom
spravodajstve - konkrétne vo verejnopravne;j televizii
RTVS. Tu najskor zacala pripravovat publicistické
reportaze do relacie Ob¢an za dverami. Od aprila 2012
pracuje pre televizne i rozhlasové spravodajstvo RTVS.
Prestavku si dala len ked' bola so svojimi dvomi detmi
na materskej dovolenke. Pokryva aktudlne spravodajské
dianie v okrese SpiSska Nova Ves, Gelnica a Levoca.

Vo volnom Case rada Sportuje: ma blizko k behu,
turistike, plavaniu, lyZovaniu ¢i bezkovaniu. M4 rada
kultdru a ludi, a preto, ked'jej to povinnosti dovolia, travi
Cas aj spolocensky :) Snazi sa ludi vypocut, a ak sa d3,
tak i pomoct.

STRANA 30 / 70



nformacia sa stdva nesmierne dodlezitou komo-

ditou na celom svete. Nie nahodou je aj 21. sto-
rocie nazyvané storo¢im informacii. Od nich neraz
zavisi prosperita, zdravie, ale aj zivoty ludi na nasej
planéte. Ruka v ruke s touto skutoénostou narasta
aj vyznam tych ludi, ktori tieto informdcie podavaju
ostatnym. NajcastejSie st to novinari. A rovnako
s tym rastu aj ndroky na nich a ich profesionalitu.

V ¢ase hoaxov a fake news (dezinformdcii), je po-
skytovanie pravdivych informacii zndmkou hodno-
verného média.

Tvorba audiovizudlnych sprdv stoji na spolupraci
redaktora, kameramana, strihaca a zvukdra. Kaz-

da z tychto profesii vyzaduje vedomosti, zru€nosti

a postupne aj skdsenosti. Kazdy z nich méze prispiet
ku kvalitnej reportazi, ale aj naopak, chybami ju méze
pokazit. Vyroba reportaze je proces, pricom dolezité
sU vSetky jeho Casti. Priprava, realizacia i kontrola.

V pripravnej faze je to vyber témy, overovanie infor-
madcii, vyber respondentov a zabezpecenie nataca-
nia. Pri nata¢ani musi redaktor mat pripravené sprav-
ne otazky, pozorne pocduvat odpovede a v pripade, Zze
mu respondent odpoveda vyhybavo, tak svoju otazku
polozZit este raz. V pripade, Ze bude robit aj stand upy,
tak tie musia byt objasriujlce a hlavne zrozumitelné.

Kameraman zodpoveda za fungovanie techniky
a vizualne spracovanie reportaze. To znamen3, ze

musi mat skontrolovant kameru, jej nastavenie
a rovnako aj mikrofén. Nezabudat, Ze inak snima
kamera v interiéri a inak v exteriéri.

Aké chyby pachame?

Na strane redaktora

@ ZIé je, ak redaktor nenecha respondenta dopo-
vedat vetu a uz mu kladie otazku. V strizni potom
zisti, Ze nemdze tdto vypoved pouzit, pretoze nie je
ukoncena.

@ Redaktor drzi mikrofén prilis§ vysoko (zakryva

aj Cast hlavy (bradu) respondenta, alebo naopak
drzi mikrofén prili§ nizko a vysledkom potom méze
byt menej kvalitny zvuk. Dobré je drzat mikrofén 20-
30 cm od Ust respondenta.

STRANA 31/ 70




@ Redaktor nechd respondenta pozerat do ka-
mery. Spravne je, aby sa respondent vzdy pozeral
na redaktora.

@ Redaktor, ktory hovori na kameru (stand up)
nesmie mat slne&né okuliare, Siltovku, &i kabelku
na pleci. Je dolezité, aby mu divaci videli o¢i.

@ Nevhodné oblecenie: je pruhované alebo so
silnymi vzormi. Dobré je farebna decentnost, lepsie
jednofarebné oblecenie, skryté ramen, nie kratke
nohavice a minisukne.

@ Pozor na pazvuky v re¢ovom prejave.

Na strane kameramana

@ Nespravne kompozicie, nedodrziavanie pravidla
«Zlatého rezu", zIé nastavenie bielej, nedoostrenie,
nepouzivanie stativu, nahrdvanie zvukov bez kontroly,

neskontrolovanie pozadia za respondentom, alebo
redaktorom, ¢o moze spdsobit, ze im niekde ,z hlavy’
tr&i v zabere stip verejného osvetlenia, vetva stromu,
alebo nie¢o iné.

U

@ Pri vyrobe ilustraénych obrazkov nelnavne
hladat vhodné miesto a uhol pohladu. Zékladné
pravidlo hovori, Ze lenivy kameraman, je zly kame-
raman.

@ Kameraman je podstatnou siéastou reportazne-
ho timu. S redaktorom musia o spracovévanej téme
aktivne komunikovat pred i po¢as natac¢ania, aby ka-
meraman vedel, ¢o redaktor pozaduje, aky ma zamer
a redaktor zase vedel, ¢o sa kameramanovi podarilo
natodit. Kameraman musi hladat a natocit vhodné
obrazky, ktorymi spracovavanu tému podpori.

Na strane strihaca (postprodukcie: v spravodajstve
je to zvyCajne kameraman alebo redaktor)

@ Nespravne skladanie obrazovej ¢asti reportaze,
neznalost zakladnych zakonitosti strihu.

@ V strizni by si mal striha¢ najprv prezriet vSetky
nato¢ené zabery a z nich urdit tie, ktoré chce pouzit
prioritne. Dbat na to, aby pouZité zabery koreSpondo-
vali s textom.

@ Obrazky kratSie ako 2 sekundy nepouzivajte - di-
vak nemé Cas ich dobre vnimat.

@ Naopak, dlhé zabery spomaluju tempo reporta-
ze. |dedlny zaber ma zhruba 4 sekundy. Ak je potreb-
né pouzit titulky na predstavenie respondenta, mal
by byt 0 2 - 4 sekundy dIhsi,
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Na strane zvukara (postprodukcie: v spravodaj-
stve je to zvy€ajne kameraman alebo redaktor)

@ Nevyvazenost zvukov v jednotlivych stopéch.

@ Zvukéar musi dbat na vyrovnanu droven decibe-
lov jednotlivych synchrénov (zvukovych nahravok
respondentov) a spravne prispdsobit trover ru-
chov (zvukové nahravky prostredia).

Zopar dobrych rad:

@ Najdite spravnu tému. Komunikujte a konzultuj-
te ju vopred aj s inymi, skidsenejsimi ludmi. Stale
myslite na to, aby bola nie¢im zaujimava, nov3,
poucnd, inSpirativna.

@ Pred natd¢anim o nej redaktor hovori s kame-
ramanom, aby aj ten vedel, o ¢om presne bude
natacat.

@ Privyrobe pozitivne pracujte s respondentmi.
Presne im vysvetlite, o Eom s nimi budete pred ka-
merou hovorit. Upokojte ich a nebojte sa pripadné
chyby v prejave opravit.

@ Pred rozpravanim na kameru nezabudnite as-
pon na kratku jazykovu pripravu opakovanim slov-
nych hraciek (pozri kapitolu Kultdra jazykového
prejavu).

@ Kameraman by mal ¢o najviac pouzivat stativ,
¢o najmenej hybat kamerou (,$venkovat" a ,zoo-
movat") a vyrobit ¢o najviac statickych obrazkov.
Nech sa hybe obraz v kamere, nie samotna kame-
ra (pozri kapitolu Praca s kamerou).

@ Nezabudnite si pri kazdej zmene svetelnych
podmienok vyvézit bielu (prechod z interiéru

do exteriéru a naopak, zamracenie alebo vyjasne-
nie, zhasnutie alebo rozsvietenie svetla a pod.).

@ VyvazZene natacajte, pouzivajte a pri strihu

aj striedajte velkosti zdberov, najma detail, polode-
tail a celok.

@ V postprodukcii dodrziavajte pravidla strihu -
neddvajte za sebou dva opacne smerujlce pohyby
kamery; budte presny v strihu zvukovej stopy, na-
¢itani komentdrov, spravnosti faktov. Cely vysledok
si pozrite a dosledne skontrolujte.

Zakladné pojmy a informacie
Overovanie informacii

Priprava mladych ludi, potenciadlnych novina-
rov, je dolezita a potrebnd. Pozor, nie kazdy, kto
nie¢o napiSe, alebo nie€o natodi, je novindrom.
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Je to préca s ludmi a informdciami. Preto je jednou
z primarnych povinnosti novinéra zvolit spravny
sposob komunikacie s ludmi a désledné overova-
nie informacii. Ak niekto nie¢o povie, neznamena
to, Ze je to pravda. Informéacia musi byt overena
minimalne z dvoch zdrojov (eSte lepSie z troch).
Ak niekto nejaké fakty tvrdi, nech to povie do ka-
mery, a tym sa pod svoje slova podpiSe.

Putavé spracovanie témy

ESte pred zaciatkom natadcania musi redaktor ve-
diet, ¢o nové chce divakom povedat a ukazat. Musi
ich vediet zaujat. Musi sa naucit hladat a nacha-
dzat spdsob ako uchopit tému. Musi vediet néjst
ludi, ktori st k vybranej téme kompetentni povedat
fakty alebo skusenosti. Je vzdy dobré (ak je to
mozné), pouzit na vysvetlenie konkrétny priklad,
ludsku skisenost, pribeh, reakciu na nie¢o (¢i uz
pozitivne alebo negativne).

Robim to pre l'udi, nie pre seba

Novindr sa stdva o¢ami, uSami i svedomim di-
vakov. Musi na nich pri vyrobe reportazi mysliet.
Musi zostat zrozumitelny, nepouzivat zloZité vy-
razy, ani suvetia. Reportaz, podobne ako literarny
Gtvar, musi mat Gvod, jadro i zaver. Novinar musi
aktivne vyhladavat témy. Musi si budovat portfélio
informac¢nych zdrojov, a potom vediet rozlisit ich
hodnovernost. Osobne pri stretnutiach s ludmi,
na internete, v spravach tlatovych agentur, pro-
strednictvom siete vlastnych zdrojov, ktoru si po-
stupne buduje.

STRANA 34 / 70

Priklady a cvi¢enia:
Cvi€enie 1

Ako prvé cvic¢enie pre kameramanov pouzijeme
tzv. sekvenciu. Na jednoduché pochopenie, ako
zabezpedit dynamiku aj strihom statickych obraz-
kov. Namiesto ndjazdu, ¢i zbyto¢ného Svenkovania
kamerou. Vyberte si akykolvek staticky predmet.
Jednu skupina Ziakov ho natoci tak, ako si sama
predstavuje, aby to bolo dynamické.

Druha skupina Ziakov ten isty predmet natoéi z réz-
nych uhlov, z réznych vzdialenosti (velkosti zaberu:
Pozri kapitolu Praca s kamerou), ale vzdy staticky -
bez pohybu (zoom, Svenkovanie) kamery.




Potom natocené materidly postrihajte, strieda-
juc uhol pohladu, detaily s polodetailami a celkami
a porovnajte zabery. Diskutujte o vysledku.

Zo statickych zaberov vznikne dynamickéa sekven-
cia, ovela atraktivnejSia, ako postrihané video prvej
skupiny Ziakov. Takto dokdZzeme, Ze profesionélne
natacanie je mozné urobit aj bez zbytoénych pohy-
bov kamery.

Cvicenie 2

Rovnaké cvicenie urobime aj na vysvetlenie pravidla
»Zlatého rezu”, to znamen3, spravne natacanie ludi.
Obrazovku rozdelim na tretiny (na Sirku, aj na vysku,
pozri kapitolu Praca s kamerou). Nata¢ame tvar,
hlavu ¢loveka. Jeho o¢i musia byt na Grovni jedného
z vyznacenych bodov. To podstatné, ¢o chceme
divakom ukdzat, sa odohrava vo vnitornej ¢asti
obrazovky, ktorti sme ¢iarami rozdelili.

Rozdelenie obrazovky na tretiny.

Cvicenie 3

Vyberte si tému a s redaktormi spolo¢ne hladaj-

te zdroje informacii (aspon 10-15), ktoré by ste

do témy pouzili. Vyberte tiez respondentov, ktori by
pre tému boli vhodni. Piseme ich na tabulu a po-
tom rozdelujeme na relevantné a nerelevantné.

Viac informacii najdete:

Bradshaw Paul, Rohumaa Liisa - Priru¢ka online
zurnalistiky: Ako prezit a byt Gspesny v ére digitali-
zacie, Routledge, 2013

Svec Stefan - Gramatika filmového jazyka: Vyklad
zékladnych pojmoyv, VSMU, 2011

Motal Jan - Nové trendy v médiich Il, rozhlas a te-
levize, Masarykova univerzita, 2012

Labik Ludovit - Strihova skladba v spravodajskych
a publicistickych TV zanroch, Filmova a televizna
fakulta VSMU.

Vasickova Dana - Praca redaktora v televiznom

prostredi. 2002. Univerzita Komenského, Bratisla-
va. 84 s. ISBN 80-223-1702-0
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Vladimir Miskov¢€ik

(Trstend, 1983)

Vystudoval Zurnalistiku, v ktorej pokracoval

aj na doktorandskom studiu. U&i sa cely Zivot.

V sti¢asnosti si doplitia vzdelanie na MBA

v digitdlnom marketingu. Odkedy sa naucil
rozpravat, uz neprestal. A s pisanim to méa

podobne. Komunikacia je jeho pracou aj koni¢kom.
Po skisenostiach v Studentskom ¢asopise,
regionalnych aj celoslovenskych tlacenych médiach,
sa uz takmer 15 rokov venuje vztahom s verejnostou
(public relations) a medialnej komunikacii. Pracoval
ako novindr, $éfredaktor, pracoval ako marketingovy
riaditel'a komunikaény poradca. V st¢asnosti

pdsobi ako hovorca mesta Zilina a lektor v oblasti
komunikacie a PR. S manzelkou zije v Ruzomberku,
je otcom dvoch krasnych dcér.
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omunikacia je vymena informdcii a vzajomné

dorozumievanie sa. Termin komunikacia po-
chadza z latinského slova ,communis", ktoré nesie
vyznam spolo¢ny, vzdjomny, zdielany. Komunikéacia
znamend prenos informacie od odosielatela k pri-
jemcovi pomocou verbdlnych alebo neverbdlnych
symbolov. Podmienkou tohto prenosu je porozume-
nie odovzdanej informacie.

Zakladné pojmy a informacie

Druhy komunikacie:

@ Interakcia v komunikacii, ktord méze byt su-
kromna alebo verejn3, sa uskuto¢nuje cez: slova
(verbalna), gesta (neverbalna), symboly (symbolic-
ka).

@ Podla pocétu Gcastnikov méze byt komunika-

cia: individualna (intrapersonalna), individualna
(recepénad), interpersondlna (dudlna), skupinova,
masova.

@ Podla aktivity U¢astnikov delime komunikaciu
na: jednostrannu (monoldg) a obojstrannd (dialdg).
Podla zadmeru ju mbézeme vyuzivat na informovanie,
vzdelavanie, zabavu, ovplyviiovanie (presviedc¢anie,
manipulacia).

@ Podla pouzitych prostriedkov existuje komunika-
cia priama (rozhovor) a nepriama (sprostredkovana,
pomocou techniky).

@ Podla vzdialenosti: bezprostredna ¢&i na dialku.

@ Z pohladu ¢asu méze prebiehat v danom ase
a s odstupom Casu.

@ A, napokon, podla pouzitého média je komuni-
kdcia re¢ova, pisomn3, telefonicka, rozhlasovi, tele-
vizna, pocitacova, atd.

Kratko o masmédiach

Jednou z oblasti nasho zivota, ktort zasiahol vyraz-
ny technicky pokrok si masmédia. Pod pojmom
masmedialna komunikéacia alebo aj medialna ko-
munikécia méZeme chépat spolocenskd komunika-
ciu udrziavanu tlacou, rozhlasom, televiziou a elek-
tronickymi médiami. Pojem masmédia oznacuje
institdcie a technoldgie, ktoré vytvaraju a rozsiruju
informacie k masovému publiku. Masmédia su reali-
zatori masovej komunikdcie prostrednictvom tlace,
rozhlasu, TV a internetu.
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Masova komunikacia

Proces, pri ktorom masovy alebo profesionalny
komunikator pouziva rézne typy hromadnych infor-
macnych prostriedkov s cielom informovat rychlo,
na velkud vzdialenost a permanentne, aby ovplyvnil
¢o najvacsie publikum.

Proces tvorby novinarskej spravy

Novindr alebo Zurnalista v procese tvorby vyuzi-

va novinarsku informaciu, ktord méze byt in ako
,klasickd" informécia, kedZe musi spifiat niekolko
atribUtov. Musi byt najma aktuélna a spoloc¢ensky
zaujimava C€i zdvazna. Pri tvorbe sprav vyuZivajl
zurnalisti rdzne postupy, nie je potrebné ich poznat
v8etky. DoleZité je si pamatat, Ze kazdy spravny no-
vinar pri tvorbe spravy (je jedno, &i pre tlaé, rozhlas,
TV alebo internetové médium) potrebuje poznat
odpovede na tieto zékladné otazky: Kto? Co? Kedy?
Kde? a doplfujlce otazky: Ako? Pre¢o?

Kym sa novindr dostane k samotnej tvorbe spravy, je
odkéazany na viaceré zdroje, z ktorych informacie Cerpa.

Méze ist napriklad o:

@ tlacovu konferenciu (oficidlne stretnutie, na ktoré
média pozyvajl institdcie, firmy, organizacie),

@ tlacovy brifing (menej formdlne, zvacsa kratsi
ako tlaGova konferencia, ale oficialny),

@ tlacovu spravu (oficialne pisomné vyhlasenie
alebo informécia, ktord takmer vyhradne pripravuju
$pecializované oddelenia s cielom informovat o sta-
noviskach, vysledkoch),
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@ iné formy ziskavania informacii (kontakty s in-
Stitdciami, hovorcami, PR pracovnikmi, stretnutia

s tymi, ktori méZu poskytnit informacie, schopnost
novindra byt v pravom ¢ase na mieste, kde sa nie¢o
deje, mézu to byt aj anonymné zdroje, ndhodni res-
pondenti ¢i iné média).

Zopar dobrych rad:

Komunikdcia je pre kazdodenny Zivot ¢loveka ab-
soldtne nevyhnutna. Avsak profesionalne tvori ne-
oddelitelnd sicast mnohych zamestnani ¢i povolani
a vyuzivame ju v umeni, filme, zurnalistike ¢i public
relations (vztahoch s verejnostou). Nas bude zauiji-
mat najma komunikacia, ktora je verejna, nepriama,
na dialku a sprostredkovanj, televizna &i rozhlaso-
va. Komunikacia, ktord vyuzivame na informovanie,
vzdeldvanie, zabavu i presvied¢anie si svoje uplat-
nenie nachadza prave v masmédiach ¢&i vztahoch

s verejnostou.

a) Verejny prejav

Verejny prejav sa uskutocriuje pred velkou skupi-
nou ludi (posluchacov). Existuje niekolko zasad,
ktoré mdzu urobit prejav Uspesny. Najprv by sme si
mali ujasnit, aky je Ucel prezentacie (¢o otakavame
od prezentécie, ¢o ofakavaju posluchaci). Vo faze




pripravy je dolezita téma prejavu (jeho aktuélnost,
putavost a prispdsobenie zloZeniu publika). Kvalita
spracovanej témy zavisi od miery pripravy, podkla-
dov k téme a ich spracovania. Informacie musia byt
hutné, putavé, prindsajlce - ak je to mozné - mali
by prinasat nové pohlady na problematiku.

Dolezité su prvé mintty prejavu, ak prednasajuci
nezaujme, tazko bude dohanat strateny prvy dojem.
Ni¢ nepokazite, ked'si prejav precvi¢ite doma, hoc

aj pri zrkadle. Ak mate moznost, nahrajte si video-
zaznam a pozrite si ho este pred prejavom, ukazte
prejav blizkym, kamaratom a spytajte sa ich na nazor.
Nech popidu, ¢o je dobré, o na nich posobi, naopak,
rudivo. Mozno zbadate prave to, ¢o mbzete zlepsit.

Fazy verejného prejavu:
@ Predstavenie sa.
@ Uvod, o ¢om bude reénik hovorit.

@ Vyvolanie zaujmu, upUtanie pozornosti (citat,
vtip, zaujimava myslienka).

@ Vysvetlit vyznam prednasanej tematiky pre po-
sluchacov.

@ Pouzitie prekvapivych &i zaujimavych informacii.
@ Otazky smerom k obecenstvu.

Je potrebné vnimat posluchacov a rozoznat ich
zaujem. Mé2u byt unaveni, nesustredeni, ¢o sa pre-
javuje vyrudovanim, neposednostou, sledovanim
hodiniek, zaspavanim, pohrdvanim sa s predmetmi.
Vyvolat opatovny zdujem mézeme oénym kontak-
tom, zmenou témy, vtipom, priestorom na odreago-
vanie, zapojenim publika do témy poloZenim otéazky,
interaktivitou).

Druhy prejavov:

1. Bez pripravy - napriklad méze ist o pripitok,
pripomienky na porade, ide o kratky prejav (1az 2
minuty).

2. Prednes z pisaného textu (podkladov) -
takmer stopercentné citanie, umozniuje vytvorenie
kopii pre posluchadov, je vSak tazké vytvorit atmo-
sféru spontdnnosti.

3. Prednes spamati - naucenie sa prednesu na-
spamat, moznost naplanovania presnej Stylizacie,
fréz, negativom je nemoznost odputania sa od nau-
¢eného textu pri strdcani zaujmu posluchacov.
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4. Improvizovany prednes - re¢nik vychadza z os-
novy a spontanne rozvija jednotlivé body, umoznuje
flexibilitu a prispdsobivost publiku.

Délezité je sa prihovarat poslucha¢om zrozumi-
tel'nou terminoldgiou. Inak hovorime pre deti, inak
pre dospelych. V oboch pripadoch v§ak netreba
zanedbat pripravu, improvizacia prinasa trapne
momenty a nie kazdy re¢nik dokaze improvizovat.
Délezité je snazit sa o podanie novych informacii,
ktoré si posluchaéi mézu spojit so svojimi doterajsi-
mi poznatkami. Netreba zabuldat ani na neverbalne
prejavy, na pohlad do publika a na posluchacov,

na CastejSie opakovanie (redundanciu) ddlezitych
informdcii, aby si ich posluchadi skér zapamatali.

Zopar dobrych rad pred verejnym
vystupenim:

@ Na vystipenie je potrebné sa dokladne pripravit.
@ Zistite, Co vo vas vyvoldva trému.

@ \Vyuzivajte rozne prilezitosti na nacvik prejavu
pred verejnostou.

Nezabudajte na uvoltiovacie cviky.

Pred vystipenim jedzte malo.

Pouzivajte pomocné prostriedky.

Vezmite si pohar s vodou na obcerstvenie.

Vyhladajte si medzi poslucha¢mi kladne ladené-
ho posluchaca.

@ Zapdjajte publikum.

@ Nezabudnite, Ze tréma prind$a dynamiku.

b) Vztahy s verejnostou
Kratko o vztahoch s verejnostou
Ked'pride cirkus do mesta a vy vyvesite plagat -
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je to reklama. Ak prilepite plagat na zadok slona

a preZeniete ho cez hlavnd ulicu - je to promotion.
Ak prejde slon cez starostov travnik a média o tom
zaénd informovat - je to publicita. No ak presveddite
starostu, aby to vtipne okomentoval a vyjadril sa

k tomu - to je PR.” (Ivan Zéry)

Public Relations (PR) mdZeme charakterizovat

ako sUstavné a premyslené posobenie organizacie
alebo jednotlivca na rozli¢né skupiny verejnosti

s cielom vytvérat priaznivy obraz (organizécie alebo
jednotlivca) a dobré vztahy.

PR su systematickou, premyslenou a spravidla dl-
hodobou obojsmernou komunikéciou s verejnostou,
diferencovanou vzhladom na presne vymedzené
externé aj interné cielové publika. Na umenie

a spoloéenskui vedu o tom, ako dosiahnut harmdniu
s prostredim prostrednictvom vzajomného pocho-
penia, ktoré je zalozené na Uplnych a pravdivych
informaciach, povysuje PR jeden zo zakladatelov
odvetvia Sam Black. V dennodennej komunikacii

v brandZi PR a vo sfére obchodnych vztahov sa
zvyknd tiez pouzivat vyrazy ,piar" na oznaéenie pra-
ce Ci odvetvia, pripadne ,pidrista”, ,piaristi“ na ozna-
Cenie ludi pracujucich vo sfére PR.

c) Co je Publicity management?

Publicity management (manazment publicity ale-
bo zabezpecovanie publicity) ma vo sfére PR v su-
¢asnosti dominantné postavenie. Suvisi to najma

s tym, Ze ovplyvihovanie mienky, nazorov ¢i vytva-
ranie dobrych vztahov sa dnes deje predovsetkym
prostrednictvom masmédii, ktoré maju na rozne

cielové skupiny najvacsi dosah a posolstvo, ktoré
maju komunikétori zaujem sprostredkovat, sa k re-
cipientom dostane takmer ihned.

Na jednej strane je tu masmédium, ktoré ,potrebu-

je" v uréitom Case a do urc¢itého momentu (zaciatok
vysielania, uzavierka a pod.) naplnit vysielaci ¢as, no-
vinové strany prispevkami, na strane druhej st tu PR
Specialisti, ktori sa usiluji umiestriovat svoje informa-
cie do €o najSirSieho spektra masmédii. V tejto stvis-
losti sa zvykne hovorit o pritomnosti tzv. PR materialov,
prispevkov, ktoré nebyvaju oznacované ako reklamné,
ale sa nachdadzaju v redakénom obsahu médii.

d) Media relations alebo vztahy s médiami

Oznac&ované aj ako press relations (MR), ide o vzta-
hy s novindrmi, médiami. Je to ¢innost, ktori PR
Specialisti vyuZivaji najCastejSie, v niektorych PR
agenturach je media relations hlavnou ndplfou pra-
ce. Maju za dlohu vytvarat a udrziavat dobré vztahy
s médiami. Vysledkom dobrych MR je neplatené PR
v médiach. K uskutoénovaniu MR sa vyuZivaju naj-
ma: akcie pre masmédid, informéacie pre masmédia.
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@ Tlacové akcie organizujeme pre médid s cielom
informovat o zévaznej skuto¢nosti zo Zivota firmy,
osoby alebo institicie. NajvyuzivanejSie tlaCové ak-
cie: tlacova konferencia, brifing, press trip (z4jazdy
a pobyty novinarov), iné.

@ Informacie pre masmédia patria k prioritnym pro-
striedkom na vytvéranie media relations - vztahov

s médiami. Su uréené na publikovanie v médiach. Je
dolezité, aby boli faktické, optimalne spracované a cie-
lene distribuované. Zaradzujeme tu: tlacové spravy,
tlaové vyhlasenia, komuniké, press kity (informacéné
bali¢ky pre novinarov), oznamy pre tla¢ a média...

e) Medialne vystupenie pred kamerami televizie

Na nase potreby sa zameriame na situdciu, kedy
hovorca, PR pracovnik ¢i predstavitel nejakej suk-
romnej spolo¢nosti, institdcie, zdruzenia poskytuje
informacie televizii. Deje sa to prostrednictvom zur-
nalistoy, ktori pracuju v televiziach, zvyknu sa ozna-
¢ovat ako televizni reportéri &i televizni zurnalisti.
Pred odovzdanim informd&cie pre redaktora televizie
je potrebné poznat niekolko dolezitych informécif,
ktoré mdzu vasu pracu ulahéit a informaciu urobit
zaujimavejSou a atraktivnejSou.

Specifika komunikacie pre TV

Informécie poskytované pre televizne vysiela-

nie mézu byt formou spravodajského rozhovoru
pred kamerou, telefonického rozhovoru nahravané-
ho na zdznam alebo live prenosu z tlacovej besedy
alebo brifingu. Zapamatajte si, ze informacia, ktoru
chcete sprostredkovat, musi byt jednoznaéna,

presnd, vystizna a zrozumitelna. Nesmieme hovorit
privelmi pomaly, monoténne, no nie je potrebné ani
kri¢at, kedZe to vyvoldva nedéveru. Tichy prejav nie
je na Skodu, ale treba ho variovat, pracovat s hlasom.
Samotny spravodajsky prispevok v televizii méa diz-
ku cca. 1 min. 45 sek., priklady mézeme vidiet den-
nodenne napriklad v hlavnych televiznych spravach.
Pre televiziu je teda potrebné hovorit stru¢ne, jasne,
hutne a zrozumitelne. Nehovorte obSirne, kvetnato,
zurnalista vasu vypoved',zostrihd" a pouzije vyrok,
ktory mu najviac doplni kontext reportaze. Ak bu-
dete struény, vyhnete sa situacii, kedy do reportaze
vystrihne prave slovd, ktoré si nezelate. TV je mé-
dium, kde byva forma rovnako délezitd ako samotny
obsah. Vyberte si preto na rozhovor vhodné pros-
tredie, najlepsie tiché, kde je menej vzruchov. Ak sa
reportdz tyka nejakej aktudlnej udalosti, je dolezité,
aby tvorila kulisu rozhovoru. Oblecenie nech nie je

STRANA 42 / 70



extravagantné, na hlavu nepatri ¢iapka, ani na oci
slne¢né okuliare. Pri rozhovore pred kamerou sa
vzdy pozerajte na redaktora, neuhybajte pohladom,
nezatvdrajte oci, negulajte s nimi. Pohlad priamo
do kamery posobi umelo a Stylizovane.

Zopar dobrych rad pred stretnutim

S novinarom:

1. Mate pravo vediet, ¢i novinar komunikuje off-re-
cord (mimo zdznam) alebo nie. Aj v pripade, ze
vas nikto nenahrava, nemozete hovorit neslugne
¢i opovrZlivo.

2. Pripravte sa na rozhovor, spytajte sa na tému

i otazky vopred.

3. Vzdy sa opytajte novinara, €i vas (uz) nahrava.
4. Oblecte sa slusne. Hned' prvy zaber ¢loveka upu-
ta - eSte ani Usta neotvorim a uz ma mézu divaci
hodnotit.

5. Televizia nie je vhodné médium na komunikéaciu
tazkych a zlozZitych dialdgov. Je potrebné byt struc¢-
ny. Clovek registruje viac obraz ako zvuk.

6. Hovorit jasne, stru¢ne a kratko, vystizne.

7. Vyhnt sa barlickam a klisé (slova ako: takze,
samozrejme, proste, vlastne, tak...).

8. Kltic¢ové vyjadrenia si dopredu napi$eme a pri-
pravime.

9. Pri prezentovani informacii je potrebné byt priro-
dzeny.

Pred kaZzdym rozhovorom s novinarom je potrebné
vediet, pre aky druh média poskytujete informécie

(tlag, rozhlas, TV). Informuijte sa, aky bude konkrét-
ny vystup v médiu (kratka sprava, rozsiahlejsi roz-
hovor, interview). Prispésobte tomu slovnik, formu
prejavu, hutnost vypovede. Spytajte sa na okruhy
otazok, o ktoré sa bude novinar zaujimat. Presné
otazky mozno nedostanete - novinari spravidla po-
skytuju iba okruh tém. Mnohé otazky, ktoré neboli
vopred naznacené, ¢asto vyplynu z vasich vypovedi.
Ak je otazka redaktora nepresna ¢i dokonca ne-
pravdivé, neobéavajte sa slusne na to upozornit.

Ako viest rozhovor, ked' som respondent?

@ Rozhovor by mal mat vopred dohodnuté tema-
tické okruhy, neodbodujte od témy.

@ Ak nerozumiete polozenej otazke, nie je hanba
opytat sa znova, ziskate tym aj ¢as rozmysliet si
odpoved.

@ Neponahlajte sa s odpovedou hned' po poloZeni
otdzky.

@ Ak vam redaktor skoci do reci, nevsimaijte si to,
pokuste sa pokraCovat v za¢atej myslienke.

@ Ak redaktor otvori v jednej otazke dve az tri
témy, rozhodnite sa v odpovedi len pre jednu.

@ Ak nastane v rozhovore ticho, vytvéra redaktor
tlak na respondenta, aby pokracoval. Nemusite to
vzdy akceptovat.

@ Argumentujte pokojne, svoju vypoved podlozte
faktami.

@ Pozor na drzost a aroganciu, nikdy nepodlahnite
napatej atmosfére. Nenechajte sa vyprovokovat,
lebo sa zaénete vyjadrovat neuvazene.
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@ Nehovorte prili$ rychlo, mbze sa vam stat, ze
budete rychlejsie hovorit ako mysliet.

@ Udrzte si vzdy starostlivi vyslovnost, vyhybajte
sa rychlemu vyjadrovaniu.

@ Nevenujte priliSnd pozornost chybam. Ak je to
dolezité, opravte sa.

@ Nikdy neodpovedajte naraz na viaceré otazky.

@ Udrzujte s redaktorom o¢ny kontakt a nepodlie-
hajte atmosfére prostredia.

@ Usilujte udrzat si nadhlad.

@ Uvedomte si, Ze redaktor nie je vSeved a vy ste
vo svojom odbore ovela viac zorientovany,.

@ Myslite pritom na to, Ze ste povinny poskytnit
informdcie a kedZe problematiku ovladate, spravajte
sa sebaisto a odpoved hravo zvladnete.

Priklady a cvi€enia:

Rozdelte sa do dvojic. Jeden je redaktor a druhy
respondent. Urcite si tému, kde redaktor sa zaéne
pripravovat, aby kladol k téme otézky a respondent
musi na ne zase odpovedat. Na pripravu si dajte
pokojne aj 10 mindt. Je dobré vybrat si tému, ktore;
obaja aspori trochu rozumeju (aktuélna udalost ¢i
podujatie v Skole, predpoved' poCasia, dianie v mes-
te alebo obci, posledny film v kine, ktory obaja vide-
li, najnovsia kniha &i pocitacova hra, ktord poznaji
a pod.). Pokial to okolnosti a vybavenie skoly umoz-
fuje, nahrajte si tento rozhovor na kameru alebo
aspon na diktafén (iné audio zariadenie). Ostatni

v skupine su divaci. Postupne sa prestriedajte.

Nasledne si rozhovory pozrite (vypocujte) a analy-
zujte, pri¢om si odpovedajte na otazky:

Dozvedel som sa vSetko podstatné?
Bol rozhovor uzitoény? Bol zrozumitelny?

Dal redaktor spravne otazky a v dobrom poradi?
Nepytal sa vela naraz?

Aké otézky nezazneli a mali zazniet, aby som sa
dozvedel viac?

Ako sa spréval respondent - vedel odpovedat?
Hanbil sa? Nehovoril rychlo alebo prilis ticho?

Zazneli nejaké klisé? Opakovali sa slova u redaktora
alebo respondenta prili§ ¢asto?

Skakali si do reci? Bolo to potrebné?
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Alternativne zdroje: internetové prispevky a weblo-
gy o komunikacii, médiach, PR, reklame

a marketingu, elektronické publikacie (Pifos, J.:
Nebojte se novinail. Centrum pro dopravu

energetiku, 1998, Ture&ek, B.: Ceho jest novindm
treba? Centrum pro dopravu energetiku, 1998,

Pifos, J.: Jak psat lidsky pro lidi. Centrum pro dopra-
vu energetiku, 1998, Vaskd, V.: Jak spolupracovat

s médii, Zary, |.: Public relations: Cesta k tGspechu,
virtudlna kniha.)

Jelo presnelak, ako somli
hovorila, KM’M maie dobre

ARTIKULOVAT/

STRANA 45 / 70




A ko zm’g’W opsal
v online prieslore

Peter Debnar
(Ruzomberok, 1978)

pracuje na Katolickej univerzite v Ruzomberku ako
informatik (spravca siete KU, helpdesk rektoratu).
Ma rad dobrych ludi a rad travi ¢as v ich pritom-
nosti. Vo svojom volnom c¢ase rad Sportuje (bicykel,
squash, turistika, lyze, skitour, bedminton...) a rea-
lizuje akykolvek pohyb, ¢o i len trochu Sportovy (aj
obycajna chédza). Velmi rad ¢ita hlavne dobrodruz-
né a cestopisné pribehy a nepohrdne ani dobrym
filmom.
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dnesnej dobe je velmi moderné prezentovat uz veci v ¢asopise alebo videu nie su aktualne, ale-
alebo publikovat svoje vytvory na internete. bo z nejakého dévodu uz nie je dobré, aby bol stubor

A to sa tyka aj nasho produktu. Chceme, aby nas zverejneny).

Casopis alebo video videlo ¢o najviac ludi, chceme

sa pochvalit verejnosti, chceme, aby nam to niekto

lajkol, okomentoval a podobne. No zarover je po-

trebné, aby sme pri takomto publikovani nespravili

nieCo nespravne. Aby sme neporusili autorské

prava, aby sme omylom nepublikovali osobné

Udaje a mnohé dalSie nechcené ,mali¢kosti”. Nuz

a v neposlednom rade, aby sme vobec vedeli aspori

trochu, ¢o sa deje, ked'takyto subor (nas ¢asopis,

video) ideme ,ve$at" na internet.

Aké chyby pachame?

@ Osobné alebo citlivé idaje: pred samotnym
zverejnenim ¢asopisu sa treba uistit, Ze neobsahuje
nejaké citlivé alebo osobné udaje.

@ Typ suboru: spravne si urdit typ zverejfiovaného
stiboru a nasledne aj optimalnu velkost. Aby sa ndm
nestalo, Ze neodosleme subor mailom, alebo sa
nédm nepodari nahrat stibor niekde na server s www
strdnkou.

@ Dovod zverejnenia: urdit si dévody zverejnenia
Casopisu a tym padom aj spravny komunikaény ka-
nal. Ci mailov4 komunik&cia, umiestnenie na www
stranku, nahratie na socialnu siet...

@ Sledovat dokument/Casopis/video na www
stréanke a v pripade neaktuélnosti ho zmazat. Nech
nie je na internete navzdy (nie vzdy je to dobré - ak
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Zakladné pojmy a informacie

Model TCP/IP - je to mnozina pravidiel, ktoré su
potrebné na to, aby mohli v sieti a dalej v internete
komunikovat medzi sebou dva a viaceré poéitace,
alebo iné zariadenia pripojené do siete (smart-
fén, tablet, notebook, ...). Tento model sa sklada

z vrstiev, kde kazdd vrstva ma za ulohu nieco kon-
krétne a v kone¢nom doésledku tieto vrstvy zarucia
spravny prenos paketu/balika po sieti. Model TCP/
IP ma tieto vrstvy:

Network Access (Pristupova) - dlohou je dopra-
vit paket vo vnutri podsiete k spravnej sietovej kar-
te danym fyzickym médiom. Kazdé sietova karta
ma danu svoju MAC adresu. Paket z pohladu tejto
vrstvy sa nazyva ramec (frame),

Internet (internetova/sietova) - Glohou sietovej
vrstvy je dopravit na zaklade IP adresy prijemcu

paket na lubovolné miesto na internete z jednej
siete do inej. Na tejto vrstve sa uz neriesi, ¢o sa

s paketom na cielovom zariadeni stane. Hlavnym
problémom tejto vrstvy je ndjdenie vhodnej cesty
pre paket smerujtci na dand IP adresu. Paket

z pohladu tejto vrstvy sa nazyva datagram,

Transport (Transportna) - hlavnou ulohou je
zabezpedit spojenie dvoch procesov (spustenych
programov) na réznych pocitacoch. Ked dorazi

k pocéitacu paket, protokol tejto vrstvy musi uréit,
ktorému procesu poskytne data v tomto pakete.
Na internete sa naj¢astejSie pouzivaju z transport-
nych protokolov dva: TCP a UDP. Paket z pohladu
tejto vrstvy sa nazyva segment,

Application (Aplikacna) - zabezpecéuje komuni-
kaciu medzi konkrétnymi typmi programov. HTTP,
FTP, SMTP, DNS, POP, IMAP. Zakladna jednotka
informécie, ktori si medzi sebou posielaju sietové
programy, je sprava (message),

DNS - je skratka od domain name system (DNS),
niekedy aj domain name server (v slovencine sys-
tém doménovych mien). Jeho dlohou je preklad
doménovych mien do ich IP adries. V skuto¢nosti
st domény len ndhradou za ich IP adresu, pomo-
cou ktorej sa v skutoénosti napdjate na server, kde
sl vas web, ¢i emaily uloZené. Cely internet fungu-
je na IP adreséach, napriklad v tvare 221.43.30.124.
4 &isla v tomto IPv4 protokole, su pre ludi tazko
zapamatatelné. Preto sa zaviedli domény s alfa-
numerickymi znakmi. Predsa www.priklad.sk si
zapamatate l'ahSie ako napriklad zhluk $tyroch
¢isiel 33.201.198.204.
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Keby ste si takychto &isiel mali pamatat viac, bolo
by to prakticky nemoZzné. Preto, ked' do interneto-
vého prehliadaca napiSete nejaki doménu (www.
priklad.sk) DNS systém ju ,prelozi” do IP adresy,
cez ktoru sa v skutoCnosti pripajate na server,
kde je dany web umiestneny. DNS zaznamy iba
predstavuju zoznamy suborov, ktoré hovoria DNS
serveru, ktord IP adresa je spojena s konkrétnou
doménou.

Schéma DNS

Globaini DNS

Zdroj: https://connect.zive.cz

Protokoly:

@ TCP: vytvara medzi koncovymi aplikaciami
spolahlivy prenos dat (t. j. kontrolovany, s potvrde-
nim o doruceni - analdgia s telefénom).

@ UDP: zabezpecuje prenos dat bez potvrdzova-
nia. PouZzivaju ho tie aplikacie, ktoré nepotrebuji
zabezpedenie prenosu v rozsahu TCP. UDP je
nespolahliva sluzba (t. j. bez potvrdzovania prijmu,
bez zaru€enia poradia v cieli - analégia s prepra-
vou listov, telegramov a pod.).

Protokoly (s ktorymi sa bezne stretnete):

@ FTP(s)/SFTP (File Transfer Protocol): proto-
kol pre prenos suborov na diskovy priestor servera
u poskytovatela hostingovych sluzieb.

@ SSH (Secure Shell): protokol uréeny na pri-
hlasovanie a vykonavanie prikazov na vzdialenom
pocitaci v pocitacovej sieti.

@ SCP (Secure Copy Protocol): protokol sltziaci
k bezpe¢nému kopirovaniu.

@ HTTP(s) (Hyper Text Transfer Protocol): pro-
tokol HTTP zaistuje prenos objektov akéhokolvek

typu medzi serverom a prehliadacom. Vdaka pro-

tokolu sa zobrazuju webové stranky v prehliadadi.
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@ IMAP, POP3, SMTP: protokoly, ktoré slizia
na komunikaciu s poStovym/mailovym serverom
a pouzivaju sa na posielanie a prijimanie mailov
do poditaca (sietového zariadenia).

Server:

@ Coje server? Na &o slizZi a z &oho sa skladé: je
to Specidlny pocitac, ktory ma dostatocny vykon

na to, aby vedel pracovat s ovela viac poziadavkami
ako bezny poditac. Vacsinou je v prevedeni ,rack”,
kde sa da takyto server umiestnit do skrinky ku os-
tatnym serverom. Sldzi nam pre Gcely réznych slu-
Zieb ako www stranky, poStovad komunikacia, Ulozis-
kd sUborov a pod. opera¢ny systém na serveroch je
vacsinou Linux.

@ Co vidi administrétor servera: vidi rozhranie ope-
raéného systému s moznostami nastavovania, ma-
nazovania servera a sluzieb na fiom beziacich. Vidi

to vacsinou v textovom rezime (niekedy s grafickou

nadstavbou pre efektivnejSie manaZovanie).

@ Co vidi pouzivatel: vidi sluzby beZiace na serveri,
resp. produkty tychto sluzieb - www stranku vo we-
bovom prehliadaéi alebo mail v postovom klientovi.

@ Aké sluzby bezia na serveri z pohladu pouziva-
tela a administratora: redakéné systémy, uloziska
a sluzby na zdielanie dat, PHP/HTML stranky.

Zopar dobrych rad:
Vytvorenie www stranky (o potrebujeme):

@ Server alebo LAMP (Linux, Apache, Mysql, PHP)
nainstalovany na lokalnom PC. VSetky tieto progra-
my st dostupné na internete a vo vacsSine pripadov
st zadarmo. Dalej je potrebné mat nazov stranky,

a teda registraciu u poskytovatela domén (a nasled-
ne spraveny DNS zaznam).

@ PHP jazyk (na strane servera): na to, aby vedel
fungovat kompilator PHP jazyka, je potrebné mat
nainstalované na opera¢nom systéme PHP kom-
pildtor spolu s Apache web serverom (sluzbou).
PHP jazyk sa ,prekladd” na strane servera (nie

na pocitaci, kde si danu stranku prezerdm - teda nie
na klientskom po¢itaci).

@ HTML jazyk (na strane prehliadaca/klienta):

na kompilaciu HTML jazyka mi sta¢i obycajny webovy
prehliada¢ (Chrome, Firefox, Edge, Internet Explorer,
Safari..) a teda stranky pisané v HTML jazyku. Progra-
movat si méZem bez nutnosti Apache a PHP a servera
aj u seba doma na pocitaci v poznamkovom bloku
(notepad) a s pouzitim prehliadaca si ich prezerat.
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@ Redakény systém: hotovy systém www stranky,
kde sa stranka konfiguruje ,klikanim" a nastavova-
nim bez nutnosti vediet akykolvek programovaci
jazyk (PHP, HTML, ...).

Pouzitie existujicich strdnok - systémov na zdiela-
nie a prezentovanie na internete:

@ Redakéné systémy (Joomla, Wordpress): hotové
naprogramované www stranky, ktoré stac¢i nakon-
figurovat na server a spravovat ich v administrator-
skom prostredi.

@ Existujuce sluzby na internete (YouTube, Uschov-
ne): hotové sluzby beZiace na serveroch, kde staci
Ucet a po prihlaseni je mozné réznymi sposobmi
zdielat obsah (informécie, stibory, odkazy, ...

Priklady a cvi€enia:

@ Skuste si doma spravit s vedomostami zakladnej
Struktdry HTML jazyka (vysvetlovali sme si na Casti
hodiny) a s ujom googlom (stranky s vyu¢bou HTML
kédu) jednoduchid www stranku s video siborom
alebo s vasim ¢asopisom (stiahnutim PDF dokumen-
tu s ¢asopisom). ,Pohrajte sa" s grafickou Upravou ta-
kejto jednoduchej www stranky (pozadie, zarovnanie
textu, tabulky, ...).

@ Vyskisajte umiestnit video stbor na YouTube kanal
pod svojim Google G¢tom a nastavte jeho zdielanie
na privatne. Poslite kamaratovi link na toto video.

@ Ak ma niekto moznost, vytvorte si ,profi" www
strdnku v redakénom systéme WordPress na BEZ-
PLATNOM serveri (napriklad https://www.strikingly.
com ) a nakonfigurujte si tato stranku s tym, Ze si tam
aj niekde umiestnite svoj stibor/dokument s ¢asopi-
som alebo s videom.,

Viac informacii najdete:

https://www.jakpsatweb.cz/

https://soskompk.edupage.org/text/?eqa=dGV4d-
D1zdWJgZWNO0cy8zNDc4NCZzdWIwYWdIPTA%3D

https://www.gymonika.sk/dokumenty/informatika/
siete.pdf
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Jaroslava Matlakova (sestra Hermana)
(Ludrova, 1976)

je ¢lenkou Kongregacie Milosrdnych sestier sv.
Vincenta - satmarok. Poc¢as 28 rokov reholného
zivota precestovala Slovensko od Bratislavy

po Pavlovce nad Uhom. Na tychto miestach
ucila ziakov a Studentov od malych skoélkarov
po vysokoskolakov. Publikuje v denniku Postoj

a v tyzdni.

Peter Kravéak
viac info najdete na str. 6
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Bratislave zachranil muz malé diev¢atko
pred tGtokom zurivého pitbula. Novinar, ktory
dostal tato informaciu pride za nim urobit rozhovor
a vravi muzovi: ,Vyborne. NapiSem o vés ¢lanok
do novin s titulkom - Mlady Bratislavéan hrdi-
nom. Zachranil malé dievéatko pred zirivym
psom.” ,Ale ja nie som Bratislav¢an”, odpoveda
muz. ,Pochadzam z Komarna." ,To neprekaza”,
hovori novindr, ,tak titulok bude zniet - Mlady hr-
dina zachranil slovenské dievéatko pre zdrivym
psom.” ,Ale to dievcéatko bolo Rémske", vravi za-
chranca. Na druhy def noviny priniesli spravu s ti-
tulkom: ,Mad'ar a Rémka zabili v Bratislave psa.”

Ponaudenie:

Nezalezi na tom ktora strana vlastni zbrane, média
rozhodnu na koho budd namierené.

Kto kontroluje média, mdze kontrolovat aj rozmys-
lanie ludi.

Aké chyby pachame?
Psycholdg William McGuire, ktory sa odborne ve-
noval psycholdgii presvied¢ania (persuazia) a tzv.
ockovaniu informaciami, takto definoval neziaduce
Ucinky médir:

1. Televizne nasilie a agresivita - nasilie a agresi-
vita zobrazené v TV vedu k zosilneniu negativneho
sprdvania a dojmov vo verejnosti. Viaceré Studia

a odbornici potvrdzuju, Ze dno, predovsetkym

u deti.
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2. Nedostatoéna prezentacia - média nedosta-
to¢ne informuju o vSetkych spolo¢enskych skupi-
nach, prostrediach a problémoch. Realita vyzera
mnohokrat skreslene tym, Ze média sa zaoberaju
len vybranymi typmi problémov. Pozrite si vecer
televizne noviny a ratajte, kolko sprav je negativ-
nych (smutnych) a kolko pozitivnych. Kolko sprav
je pre ,zébavu" a kolko je pre vas redlne uzitoc-
nych a dozviete sa v nich o fungovani sveta? Kolko
sprév je o nehodach a nestastiach ludi? Su tieto
spravy nutné pre vasu informovanost o diani v re-
giéne, na Slovensku a vo svete?

Profesor Zurnalistiky Tadeusz Zasepa sa v tejto
slvislosti s trochou zveli¢enia v jednej zo svojich
publikacii pyta: Aky obraz o zemi by ziskali mimo-
zemétania, keby k ndm prisli a mali by sa o Zivote
na zemi informovat podl'a televiznych sprav?




3. Treti efekt - ked' su niektoré skupiny, ludia
alebo situdcie v televizii zobrazované az prili$

a nie vzdy korektne. Vyvolava to efekt negativizmu
k uvedenej problematike, ktoru si ludia zafixuju

a beru ju tak, ako im to televizia ponukla (Rémovia,
Madari, bezdomovci,...).

4. Vplyv erotiky a pornografie - znizovanie citu
a citového prahu u ludi, vedie ku permisivite (do-
volovaniu si vSetkého, strate zakladnych ludskych
zabran pri spravaniu vo¢i druhému pohlaviu). Ob-
medzenie pornografie sa pritom povaZuje za cen-
zdru.

5. Ovplyviiovanie procesov poznania - inak
vplyva rozhlas, inak noviny a inak televizia - rozho-
duje forma podania, a ta je v kombin4cii s obrazom
a zvukom najucinnejsSia = televizia ma vdaka tomu
na nas najvacsi vplyv. Informacie z nej najviac vni-
mame a verime im.

6. Vplyv masmédii na nase zmyslanie - plati
najma pri televizii, ktora oberd ¢as o iné aktivity
(napr. ¢itanie), obera o kreativitu, mnohokréat ,za-
bija" vol'ny ¢as, znizuje nadu schopnost premyslat
a hodnotit, pretoZe len vnimame a informacie priji-
mame, nehodnotime vlastnym tsudkom.

Zakladné pojmy a informacie
Manipulacia - je dnes asi najucinnej$i masmedi-
alny nastroj zdujmovych skupin (podobne aj per-
sudzia). Aj presviedcanie je niekedy manipulaciou
(ak nemame vSetky fakty na zdklade ktorych sa
mame rozhodnut), pri¢om manipulécia vzdy skry-
va aj prvky natlaku.

Hoax - poplasn4, klamliv4, pravdu prekricajlca
sprava Sirena socialnymi sietami.

Demagdgia - ohlupovanie, manipulovanie, od-
vadzanie pozornosti od stanoveného problému

a argumentovanie celkom alebo menej podstatnou
vecou.

Konspiracia - vymyslenie si faloSného pribehu ¢i
faktov a argumentov (alebo prekritenie a neak-
ceptovanie celej pravdy), ktorych cielom je vykres-
lenie a informovanie o inej ako skutoénej realite

za Uc¢elom poskodenia niekoho, niec¢oho.

Dezinformacia - imyselne vytvorenda klamliva
informdcia alebo informacia pracujtica s Ciastoéne
nepravdivymi a zmanipulovanymi informaciami.
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Klikbajt - titulky (nadpisy) ¢lankov, ktoré sa

v online verzii snazia naldkat Citatela na kliknutie
a otvorenie ¢lanku, hoci jasne nehovoria, ¢o je

v ¢lanku a ¢o mozno od textu oéakavat. Napriklad:
Neuveritelné. Pozrite sa, ¢o sa stalo mladej Zene;
Necakané priznanie zndmeho herca. Toto je celd
pravda; Sokuijlice odhalenie. Aha, kde sme prichy-
tili populdrneho spevéka.

Pri manipulacii sa uplatiuju aj tieto zakladné
metody:

1. Agenda Setting - poriadok prezentacie ( v te-
levizii sa ur€i priorita spravodajskych prispevkov
a pouzitym slovnikom sa vzbudzuje ich délezitost.
Podla toho je prispdsobend aj minutaz. To, ¢o mé-
dia vyberaju a opakuji sa postupne zmeni na to,

¢o chceu ludia poéut, ¢o zaénu sledovat.

Dnesny princip vyberu informdcii sleduje:

a) Stupen sledovanosti a zaujimavosti pre ¢o naj-
vacSie publikum,

b) Zaujem vydavatela, majitela.

Redlny princip vyberu: Vyznam faktov pre spo-
loénost, ktora je mojim prijemcom. Nasledne by
to mala byt pravdivost - len overené informécie,
objektivnost - nevzbudzovat dojem podpory neja-
kej strany, ¢i kandidata. Dalej su to nestranickost
a vyvazenost.

Slovenska televizia v rokoch 1994 aZ 1998 informo-
vala o vtedajSej vldde premiéra Vladimira Meciara
iba pozitivne, a tak ju pozerali najma volic¢i a fanu-

Sikovia tejto vlady. Naopak, Radio Twist, ¢i televizia
Markiza informovali pozitivne najma o opozicii,

a tak ich pocuvali a pozerali zase fanisikovia a vo-
lici opozicie (Mikuld$a Dzurinda a spol.).

2. Jav Spiraly mic¢ania - ludia sa radSej prisp6so-
bia ndzoru, ktory im je prezentovany ako zdravy,
vacsinovy a je hlasnejsi v spolo¢nosti - kto viac
kri¢i, ten méa pravdu - nazyvame to aj efekt micia-
cej vacsiny.

Dobrym prikladom je Facebook a socidlne siete.
Nazory na nich su €asto hluéné, viditelné a mame
pocit, Ze ludia takto rozmyslaju. Rozmyslaju, ano,
ale len ti, ktori na Facebooku pisali. Od kolkych sme
¢itali nazor: pat, desat alebo 50 ludi? A kolko ich
Zije a vie sa vyjadrit k uvedenej téme? Kolko profi-
lov, ktoré reagovali su redlne (profil méa celé meno
a priezvisko, skuto¢nu fotografiu, naozajstnych
priatelov, fotografie, redlnu minulost na sociélne;j
sieti...)? Neverte hned' vSetkému len preto, lebo to
povedalo pér ludi v diskusii na socialnych sietach.

3. Efekt tretej osoby - domnienka, ze mha sa uve-
rejnené informacie a téma netykaju.

V Brazilii dochadza k nadmernému kl¢ovaniu pra-
lesov, pretoze miestni hl'adaju polnohospodarsku
podu, potrebuju drevo atd. Tyka sa ma to? Zdan-
livo nie, ved' je to niekde v Brazilii. Ak v§ak viem,
Ze Amazonsky prales je, zjednoduSene povedané,
zodpovedny za tvorbu podstatnej ¢asti oblacnosti
a nasledne aj zrazok, ktoré cez Atlanticky ocean
prichadzaju aj k ndm do Eurdpy, tak sa ma to by-
tostne tyka.
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4. Efekt skrytého presviedcania - ked' sa nazor
jednotlivca, ¢i skupiny prezentuje napriklad ako
hlavny a vacésinovy. NajlepSie ked' sa k tomu dod3,
ze: ,kazdému rozumnému ¢loveku je jasné, ze..";
ved je to také jasné, Ze to v8etci musia chapat”
alebo ,ved to aj hlupdk pochopi..". Nikto z nas
nechce byt hlupék, v§akZze? A hoci nechdpeme
alebo nesuhlasime, tvarime sa pri takejto argu-
mentdcii, Ze radSej chdpeme a suihlasime.

5. Medialna inscendcia - chdpe sa nejaké nahra-
nie udalosti, rekonStrukcia udalosti. V televizii sa to
stava, ak nie si zabery a je potrebné ich vytvorit,
scéna sa nahra. Nesmie sa vSak nahrat lubovolne,
ale podla zndmych faktov (ak nepozname vyraz
tvére - nebudeme ju zobrazovat, rekonstrukcia
musi byt jasne a zretelne oznacen4, nie je pripust-
né Ziadne dokreslovanie skuto¢nosti hranim alebo
vymyslanim skutkov - tzv. ilustraéné zabery).

Inscendciou je uz to, Ze niekto vie, Ze ho nakricaju
a mnohokrat sa sprava inak, ako keby tam kamera
nebola. Nielen v negativnom zmysle, Ze dostane
.blok”, ale aj v tom opacnom, Ze sa za¢ne predva-
dzat a rozpravat veci, ktoré mozno nie st potrebné
pre vas ako tvorcu reportaze, ale pre jeho ¢i iny
prospech.

Casto pouzivanou mediélnou inscenéciou su viak
dnes falo$né fotografie, ktoré majd vzbudit falognu
informaciu tzv. Fake News a pomocou nej manipu-
lovat mienku l'udi.
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Tuto fotografiu publikovali viaceré konspiracné
média s popisom, Ze ide o protesty imigrantov

v Taliansku. Pretoze sa im nepdcia podmienky

v krajine a podobne. Fotka tak mala navodit fa-
lo$ny dojem, Ze migranti sa nevedia spravat, su
nevdacni, a len €o prisli, ni¢ia ndm krajinu. V sku-
to€nosti ide o protesty francizskych ob¢anov proti
zmendm zakonnika prace.

Kazdu podozrivi fotku skuste preverit - viozenim
do Google Images a hladanim skuto¢ného zdroja
(pouzitia, mena autora, agentury) fotografie, miesta
vyhotovenia a webov, ktoré ju pouzili.

Zdroj foto: Dennik N




Zopar dobrych rad:

Michael Parenti prinadSa v praci Methods of Media
Manipulation prehlad dalSich metéd, ktoré sa pou-
Zivaju v masmédiach na manipulaciu recipientow.
Patria k nim: vynechanie informacii, klamstva,
neuplné informacie a ich opakovanie, nalep-
kovanie, transmisia faloSnych hodnét, nevyva-
Zenost, framing a ,,uéenie divakov nepytat sa,
preco”.

1. Vynechanie a potlacenie

Metddou manipulécia je aj jednoduchd ignoracia
niektorych sprév, informacii a myslienok. Vynechat
sa modze niektory detail spravy, ale aj celd sprava,
ignorovat sa moze jeden aktér udalosti, alebo sys-
tematicky celé myslienkové prudy.

Tomas Bella, dnes reportér Dennika N, uvddza me-
dzi prikladmi kauzu uzivania drog spevdkom Ri-
chardom Miillerom. R. Miiller bol obvinovany najma
z poruSovania zakona, o ¢om by predsa len mal roz-
hodndt skér std, nez redaktor zachvateny hnevom.
.Ked'sa slstredime na samotnu ,,drogovu otazku”,
zistime, Ze Richard Milller urobil pre protidrogovu
osvetu viac, nez ktorykolvek iny umelec - kazdé
jeho prodrogové ¢i ,nie dostato¢ne protidrogové”
slovo totiz vyvolalo na druhy def v médiach opacnu
reakciu stondsobného rozsahu. Najdalej zrejme
zasiel dennik Pravda, ktory dokonca zriadil doc¢asnu
kvazi rubriku, v ktorej pohorseni Miillerovi kolegovia
vyhlasovali, Ze drogy su zIé a na inSpiraciu ich nikdy
nevyuzivali. VSetkym novindrom pritom Uplne uniklo

a zabudli informovat, Ze slovensky spevak nebol
prvym spevakom na svete, kto vyuzival drogy pri
svojej tvorbe. Kto by v8ak chcel brat ludom ,dob-
rych” Beatles, piSe vo svojej praci Bella.

2. Nalepkovanie

Média mézu velmi ispesne ovplyvnit vnimanie poda-
vanej udalosti tym, Ze udalost, jav alebo z(i¢astnenu
osobu vopred ,,onalepkuji” slovom ¢i slovnym spo-
jenim - frazou. T ma v mysli recipientom uz vopred
preddefinovany vyznam s vyraznym znamienkom plus
alebo minus. Citatel' &i divak tak moZe ihned' spoznat,
¢i je sprava ,dobrd" alebo ,zI4", alebo ¢i je ,dobry
alebo zly" jej protagonista. Vylic¢ena je tak akakolvek
interpretacia odliSna od interpretacie autora.

Takéto onélepkovanie mdze mat dokonca mimo-
riadne silny terapeuticky ucinok: desiatky zrane-
nych na televiznej obrazovke, vybuch auta v su-
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sednom meste ¢&i zndsilnenie na nasom sidlisku
by sa nemohli na televiznej obrazovke zjavovat tak
Casto, keby ich desivost nebola vzapati neutrali-
zovana frdzami ,ltok pravicovych extrémistov”,
vybavovanie si uctov" &i ,zena pochybnych mra-
vov". Takto ide razom o nie¢o pochopitelné, priam
ocakdavané, takze sa vlastne ni¢ nedeje.

Priklad na POZITIVNE NALEPKY: stabilita, spo-
lahlivd obrana, bojovnici za slobodu (na osprave-
dinenie podpory terorizmu), zdravd ekonomika,
nezdvisla republika, samostatny $tat, Statna zvr-
chovanost, synovia néroda, $peciélna operécia...

NEGATIVNE NALEPKY: lavicovi teroristi, islam-
ski teroristi, konSpiraéna tedria, dezolat, pravicovi
extrémisti, agresia, kl¢ovat vlastné korene, rozvrat
§tatu, satanisti, slobodomuréri, okultné praktiky,
globalisticka okupdcia, exhibicionizmus a zvrhlost,
drogovat, dvojaky meter, iredentisti, pohrobkovia,
obnazit amysly, osvedéeny scenar, ...

Napriklad - referendum o vstupe do EU (mé&j 2003)

Ak by podobnym spdsobom povedal niekto

pred referendom o vstupe Slovenska do EU, Ze je
proti vstupu, zrejme by dodal apologetickd poznam-
ku, ktorou by ¢Ciasto¢ne ospravedInil svoj postoj.
Jeho konanie by vychddzalo z medialnej atmosféry
navodenej v spolo¢nosti, kedy zjavne vSetci Uspes-
ni, madri a vzdelani boli za vstup do EU. Kto nebol
za vstup, bol podla médiami navodenej atmosféry
.nevzdelany a prizemny" ¢lovek.

Rovnakym spdsobom sa eliminuje kritika na citlivé
spolocenské témy. Ak chce niekto napriklad kritizo-
vat Rémoy, zrejme bude jeho slovdm predchadzat
pozndmka: ,Nie som rasista, ale...", pretoze kritikov
tejto skupiny média radi oznacuju populdrnou nega-
tivnou nalepkou, piSe vo svojej praci Tomas Bella.

3. Transmisia falo$nych hodnét (klamstvo)

Pod heslom ,objektivita” novinari bezhlavo prena-
$aju vsetky oficidlne vyhlasenia, vratane Iz a vy-
myslov. LZi st dokonca vitané - vytvaraju najvacsi
priestor na reakciu druhej strany a nasledne vyro-
bu série pseudosprav.
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Dobrym prikladom je server demagog.sk, ktory
overuje mnohé oficialne vyhlasenia politikov &i
celebrit a snazi sa ich uviest na spravnu mieru.

Asi poznate frazu: ,Krajiny tretieho sveta st na tom
horSie!” Daniel Vrazda, novindr Dennika N sa v re-
akcii na pouzivanie tejto obltbenej barli¢ky pyta:
Aké krajiny? V ¢om horsie? Odkial pochadzaju
tieto Statistiky? Kde, kedy a kto ich zverejnil?

Znamy je priklad Adriany z Ruzomberka, ktora v roku
2017 na Facebooku ako Sheila Szmerekova spélila

a pomocila Koran so slovenskou vlajkou za chrbtom.
Popritom zverejfiovala statusy, kde sa moslimom
vyhrdzala zabitim. Policia ju preto zatkla. Ziskala si
sympatie niektorych ludi na socidlnych sietach, ktori

ju zacali oznaCovat dokonca za ,politického véazna".

V reakcii na to zverejnili dva dezinformacné weby
- AC24 a Security Magazin posobiace v Ceskej
republike - sprévu o zdanlivo podobnom pripade.
Napisali, Ze v Taliansku skupina moslimskych mig-
rantov pomocila a rozbila sochu Panny Marie. Zve-
rejnenie tejto spravy prilialo olej do ohfa a zvysilo
vinu sympatii s mladou Ruzomber&ankou.

Aj tato sprava bola reélna, dala sa overit, av8ak
pochdadzala eSte z roku 2015, kedy nikoho poriad-
ne nezaujala, pretoze ludia rieSili vtom momente
iné mediélne témy. V roku 2017, ked' bol problém

s migrantmi vypukly a Eurépa bola v migrac¢nej
krize, tak stard spravu vydavali dezinformacné
médid za novd a prizivili sa na tejto téme. Aj to je
pripad manipuldcie, poslvania reality (posun spréa-
vy o 2 roky). Ak by to priznali, sprdva by nemala
taky ohlas.

4. Nevyvazenost

Novinari vedia, Ze vypocuté maju byt obe strany.
Bohuzial, ,obe" strany v mysliach mnohych ne-
znamenad ,vSetky" strany. Pritom prédve tak je to
myslené. Ku vSetkym celospoloc¢enskym otdzkam
sa teda vyjadruje ,vlada" a ,opozicia“. Co si véak

o problémoch napriklad eutandzie myslia politické
strany, ktoré prave nie su v parlamente? A ¢o si

o tom mysli odborné verejnost - lekari, socialni
pracovnici, psycholdégovia, teoldgovia, knazi? A nie
je osloveny odbornik ndhodou poradcom zastupcu
neziskovej organizdcie presadzujlcej eutanaziu?

STRANA 59 / 70




Preco dostal slovo prave on a kto mu oponuje?

A &o bezni ludia na ulici? Co rodiny takychto ludi?
Co rodiny ludi, ktori tento krok nespravili a o chorych
sa doma vzorne staraju? Dostali vSetci priestor?

5. Framing (forma sprav)

,Ohndt pravdu je lepSie, nez klamat," tak znie zéklad-
na poucka, pod ktorou sa niektori novindri dopustaju
dennodennej manipulacie. V praxi sa pouzivaju mno-
hé sp6soby, medzi najnevinnejSie patri ovplyviiovanie
obsahu pomocou zmeny poradia sprav a ich rozmiest-
nenia (napokon vzdy musia byt ,nejako” umiestnené).

Fatalnym cinitelom je aj samotny novinarsky jazyk.
NajokatejSim prikladom jeho vyuzivania je vytrvalé
JUvodzovkovanie" ndzvov nepriatel'skych institdcii ¢a-
sopisom Zmena, ktori takto uvadzal pojmy: takzvana
Eurdpska Unia, ,Severoatlantickd aliancia”, a pod, pise
Tomas Bella.

Literatira uvadza mnohé priklady, kde dokaZze spravne
poutZitie jazyka dokonca Gcinne pdsobit na podve-
domie recipientov. Pocas vojny v Perzskom zélive sa
pouzivali v americkych masmédiach terminy ako ,chi-
rurgicky presny Utok raketou" (ma navodit pozitivny
pocit z bombardovania, spéjajlci sa so zachrarova-
nim Zzivota a ,dobrymi” lekarmi).

Zjavna je manipuldcia vyplyvajlca z ndzvu americkej
rakety Peacemaker (Mierotvorca), s manipulaciou
jazykom sme sa v8ak Casto stretdvali v spominanych

90-tych rokoch napriklad aj v titulkoch dennika SME
¢i v niekdajSej Slovenskej republike. Priklad si vSak
dajme zo stc¢asnosti: ,Kazimir na funkciu este nedo-
rastol” ako spravodajsky titulok. Takéto hodnotiace,
ndlepkujuice a mienku formujdce titulkovanie je mimo-
riadne vdacné, pretoze dokdze ,do spravneho vyzna-
mu" posundt aj inak neutralnu agentdrnu spravu.

Samostatnou kapitolou su¢asného vyvoja Zur-
nalistiky je vznik tzv. kamparnovej alebo aktivis-
tickej Zurnalistiky. Znamena to, Ze mnohé média
rezignujd na svoje poslanie a Ulohu v spolo¢nosti
- prostrednictvom informécii vytvorit v spoloénosti
diskusiu so snahou o najdenie spolo¢ne prospes-
ného rieSenia. Namiesto toho sa venuju argumen-
tovaniu, preco je ich redakény nazor ten spravny,
pricom akykolvek iny nazor a diskusiu k téme
oznacia ako "nepriatel'skd" pripadne informaciu
oznacia za dezinformaciu a jej Siritela za dezolata,
dezinformatora, pomyleného a podobne. Vystizne
tdto problematiku popisal dlhoro&ny novinar Dag
Danis, ked'v rozhovore pre Dennik Postoj, kde vte-
dy posobil, povedal:

"Myslim tym to, Ze prokamparovo a propagan-
disticky zalozené média nezaujima, ¢o tvrdi druha
strana, nepriplstaji do debaty iny nazor a snazia
sa ho zhodit zo stola. Cloveka, ktory hlasa iny ako
predpisany nazor, ondlepkuju ako fasistu &i kon-
Spiratora bez prava na diskusiu. Toto je podla mnia
mimoriadne nebezpecné. A nielen pre Zurnalistiku.

Som presvedcéeny, Ze napredovanie je mozné len
v spolo¢nosti, kde je slobodné sutaz, nielen firiem
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¢i stran, ale aj idef, ndzorov, polemickych postojov.
Ked' sa tato sutaz zacne vytracat a presadi sa jed-
na nadiktovand linia, za¢ne ndm pozvolna nastu-
povat doba temna."

Mimoriadne délezitym, predovSetkym v elektronickych
médiach, je najma ton prezentacie, intonacia mode-
ratora, a dalej sprievodné zvukové a obrazové efekty
pri ¢itanych spravach i obrazovych prispevkoch. Naj-
ma televizny hlasatelia navyse podla Ilvana Vagnera
(publikacia Televizni zpravy - psychicky natlak?) okolo
seba vytvaraju akusi auru dokonalej istoty, ktora by
vSak mohla byt nazyvana aj ,autoritativna ignorancia".
Prejavuje sa v pozndmkach ako ,Ako to dopadne?
Cas ukéze.." &i ,Nikto nevie, ¢o bude dalej.” Cim ndm
v podstate autor vyroku hovori: ,Ja to neviem, a ked'to
neviem ja, tak to urcite nevie nikto."

Priklady a cvi€enia:

1. Néjdite si webové stranky bulvarnych aj seriéznych
médii, zndmejsSich aj menej znamych médii. Preditajte
si titulky ich sprdv a diskutujte o ¢om hovoria. Ktory
titulok vas zaujal viac a pre¢o? Co na zaklade nadpi-
su ocakavate? Naozaj titulky vyjadruji to, ¢o sa piSe
v texte? Je tam posunuty vyznam? Je mozné napisat
nadpis, ktory by vyhovoval téme a jej informaciam

a zaroven charakteru média?

Precitajte si potom cell spravu a porovnajte, o com
bol titulok a 0 ¢om sprava. Mylili ste sa vo svojom
nazore? Suviseli spolu?

2. Ugitel vyberie tri texty z réznych médii; seriézne,
bulvérne, dezinformaéné. Studenti si ich preéitaju

a bez toho, Ze by poznali zdroj a autora textov, diskutuju
o textoch a snaZia sa odhalit, ktoré je odkial' a prec¢o?

s vs

3. Rovnaky postup, ako v cviceni Cislo 2. (nové tri
texty alebo viac textov), avSak ucitel zverejni autora
textu aj médium, pri€om ich vzajomne poprehadzuje.
Studenti dostanu informaciu, Ze nieco nie je s textami
v poriadku. Studenti texty analyzujd a hovoria, &o im
nesedi. Cielom je zistit, ¢i sa dokazu $tudenti odosob-
nit od ndzvu médi, autora, a teda predsudkov a do-
kazu analyzovat len na zaklade preéitaného textu.

SN ~ -
||\

e R
fﬂlﬂl ) r

L TNy

Viac informacii najdete:

BELLA, T.: Etika a internetové média. Bratislava,
2001.

GOLDBERG, B.: Jak novinafi manipuluji. Praha: Ide-
al, 2005. 227 s.

OSTATNIKOVA, M.: Negativne vplyvy masmédii: Ma-
nipulacia verejnej mienky. UCM Trnava, 2002
ZASEPA, T. - ILOWIECKI, M.: Moc a nemoc médii.
2003. VEDA, Bratislava. 184 s.

Magaziny Dennika N: Ako fungujd média ¢. 4/2018,
Klamstva a konSpiracie ¢. 3/2017.
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Zaobera sa problematikou rodi¢ovskej mediacie,
vplyvu médii na rodiny a medidlnou vychovou.

Je spoluautorom ucéebnice medialnej vychovy

pre zakladné Skoly. V rokoch 2017 aZ 2019 bol
veducim projektu ,Medialne navyky a kompetencie
deti v ranom detstve a mladSom Skolskom veku".
Stoji za webovou strankou rodinaamedia.ku.sk,
ktord je zamerana na medialnu vychovu v rodine

a je uréena rodicom a vychovdvatelom. Pre zdkladné
a stredné Skoly realizuje popularizaéné seminare/
prednasky zamerané na oblast médii a socialnych
sieti. Od decembra 2020 p6sobi ako ¢len Rady

pre medidlne sluzby.
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ikto z nds neméze povedat, ze média sa ho

netykaju. UZ niekolko desatroéi tvoria neod-
delitelnd stcast nasich zivotov. Postupne sa stali
natolko ekonomicky dostupnymi, ze televizor, podi-
tag, notebook, tablet ¢i mobil najdeme v kazdej do-
macnosti, a nielen v jednom exempldri. VSetci vieme
tieto zariadenia ovladat, ale nie kazdy ich dokaze
pouzivat tak, aby vyuzil ich pozitiva, no zarover sa
dokazal vyhnut pripadnym negativam.

Dosledkom nesprdvneho zaobchadzania s média-
mi Casto nie je len zbyto&ne premarneny Cas, ale

aj vznik novych zavislosti na internete ¢i na podi-
tacovych hrach. V poslednych rokoch sa ako riziko
ukazuju aj falo8né spravy a konSpiraéné tedrie, ktoré
sa Siria prevazne cez internet, a to hlavne cez soci-
alne siete. Preto sa dnes stéle viac hovori o medial-
nej gramotnosti, osvojeni si rozumného a kritického
pouzivania médii. A netyka sa to len deti a mladych,
ale tzv. medidlna vychova je nevyhnutna naprie¢
vekovymi skupinami. Technoldgie sa totiz neustale
rozvijaju a s meniacimi sa médiami sa objavuju stale
nové vyzvy.

Televizia

AZ do nastupu internetu poskytovala televizia poho-
diny a jednoduchy pristup k informacidm o doma-
com ¢i svetovom politickom diani, k zdbave alebo
Sportu. Divak z pohodlia svojej obyvacky sledoval
hlasovanie v parlamente, vojnu v Kuvajte ¢&i sitaze-
nie 8portovcov na olympijskych hrach. Ak mal chut
na ind zdbavu, pockal si na ve€erny film.

Specifikom televizie bolo, Ze televizny program
Casto sledovali viaceri ¢lenovia rodiny spolu. Bolo
to zvacsa preto, Ze v rodine bol len jeden televizor
a neexistovala ind mediélna alternativa. Takéto
spoloéne prezivana skdsenost sa trochu podobala
spolo¢nej navsteve kina, divadla alebo Sportové-
ho zapasu. Hoci sa spolo¢né sledovanie televizie

z domacnosti Uplne nevytratilo, nastup internetu

s WiFi po celom dome a fenomén mobilného telefd-
nu vo vrecku kazdého ¢lena domacnosti sposobili
silnd individualizaciu v pouzivani médii. Jednotlivec
sa mdze rozhodndt, ¢o, kde a kedy chce sledovat
a Casto sa pri tom nemusi prispdsobovat inému
¢lenovi domécnosti.

Napriek tymto zmenam a obrovskej popularite mé-
dii prepojenych s internetom, televizory sa z domac-
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nosti nevytratili a televizne stanice stéle vysielaju.
Preco? Ciasto&ne preto, Ze &lovek oblubuje pribehy
a televizia mu stéle dokaze sprostredkovat mnoz-
stvo zaZitkov. Pozerat reportaz alebo film je jedno-
duchsie a pohodinejSie ako ¢itat. Zvukovo-obrazovy
zdznam skor upUta ludskd pozornost a nesie v sebe
viac informdacii ako napr. fotografia.

Nie je televizia ako televizia

Tak ako v pripade novin ¢i radii, aj jednotlivé televiz-
ne stanice sa v nie¢om liSia a nie¢o maju spolo¢né.
Jednym kritériom, podla ktorého mozeme rozlisit
televizie, je, na akom Gzemfi pésobia. Tak pozname
celoplosné televizie vysielajice na celom tzemi
jedného §tatu; regionalne vysielajlce v uréitom
regione a lokalne vysielajlice na mensom Uzemi,
najCastejSie v meste.

w

Podla typu vlastnictva a hlavného ciela zas mame
televizie verejnopravne, zndme aj ako televizie

v sluzbe verejnosti, a televizie komeréné. Najma

v pripade komerénych televizii plati, Ze sa musia
usilovat dosahovat vysoku sledovanost. Ina¢ by
pre zadavatelov reklamy neboli zaujimavé. Aj preto
komercéné televizie davaju priestor najma takym
reldcidm a filmom, ktoré pritiahnu divacku sledova-
nost.

Ulohou verejnopravnej televizie je, naopak, vytvarat
programy, ktoré si mozno pozrie menej ludi, ale su
pre nich obohacujice. Napriklad dokumentéarne
filmy, koncerty, ndbozenské programy, programy
pre narodnostné mensiny i detské relacie. Televizia
by totiz divakov nemala iba zabavat, ale aj informo-
vat a vzdelavat.

Lokalne a regionalne televizie vacsinou vysielaju
program, ktory zachytdva dianie na Gzemi, na kto-
rom pdsobia.

Pozndme tiez ndbozenské televizie, ktoré vysielaju
hlavne ndbozensky program.

Celoplosné televizne stanice nerozliSuju, v ktorom
regidne, meste byvaju ich divaci. Udalosti, o ktorych
informuju, vyberaju tak, aby boli zaujimavé a ddle-
Zité pre kazdé obyvatela Slovenska. Okrem diania
vo svete prinasaju aj informacie z jednotlivych slo-
venskych regidnov. Snazia sa to v8ak robit tak, aby
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kazdy regién Slovenska mal v televiznom spravodaj-
stve priblizne rovnaké zastlupenie. Z mnozstva regi-
onalnych udalosti si vyberaju také, ktoré sd nie¢im
vynimocné.

Televizia ma svoju Struktdru: veddcich pracovnikov, dra-
maturgov, rezisérov, kameramanov, redaktorov a dal-
Sich, ktori st rozdeleni do jednotlivych centier a redakcii
podla toho, €omu sa venuju - spravodajstvo, publicisti-
ka, zabava, programy pre deti a mladez, atd.

Televizie mdzeme rozliSovat aj podla typu obsahu.
PInoformatové televizie vysielaju programy pre kazdé-
ho, ponukaju tzv. mainstream, teda to, ¢o zodpoveda

univerzalnemu vkusu divakov. Ten si televizie zistuju
pomocou prieskumov. V poslednych rokoch si plno-
forméatové televizie uvedomili, ze im nestaci len jeden
.kanal" s pestrym programom pre vSetkych a roz-
hodli sa svoju ponuku rozsirit. To, o beZne nazyvame
televizny kanal, sa spravne nazyva programova sluz-
ba. Jedna televizna spolo¢nost mdze ziskat od Statu
licenciu na viac programovych sluzieb, a tak napr.

na Slovensku televizia JOJ pontka okrem pInformato-
vej programovej sluzby aj Specializované programo-
vé sluzby JOJ Plus (zameranu na filmy a seridly), JOJ
WAU (zameranu na reality show a seridly ¢i program
pre Zeny), Tuki TV (program pre deti v predskolskom
veku), Jojko (hlavne dabované animované serialy

pre deti), JOJ Sport a nedévno spustila aj spravodaj-
sku stanicu JOJ 24,

Tak, ako moze fungovat samostatny spravodajsky
kanal nejakej plnoforméatove;j televizie, existuju

aj Cisto spravodajské televizie. Na Slovensku takto
vysiela komercna Televizia TA3, ale aj verejnopravna
RTVS:24 ¢i spomenutd JOJ 24,
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Okrem vyssie spomenutych typov televizii su pre di-
vakov cez satelit alebo kablové sluzby dostupné
mnohé zahrani¢né kandly vratane obsahovo Spe-
cializovanych stanic. Novou konkurenciou pre ko-
mercné televizie su aj internetové tzv. ,video on
demand" sluzby ako Netflix, HBO, Disney Channel
alebo na Slovensko Voyo a Joj Play, kde je mozné
za poplatok sledovat filmy &i seridly podla vlastného
vyberu podobne, ako pri platenej kdblovej televi-

zii. A, samozrejme, je potrebné spomendt platformu
YouTube, ktora s obrovskou ponukou videi rézneho
druhu od amatérskych aj profesionalnych tvorcoy,
jednotlivcov i mediélnych spolo¢nosti v mnohych
ohladoch nahradza televiziu, a to hlavne v kategodrii
deti a mladych.

Vyberam si uvazlivo

KedZe ponuka televiznych programov a video obsa-
hu na internete je naozaj Sirokd, kazdy z nas si moze
slobodne vyberat podla svojich potrieb a zdujmov.
Sloboda v pristupe a vela moznosti na vyber vSak
predstavuju pre jednotlivca vyzvu k zodpovednému
a rozumnému rozhodnutiu.

Znamy americky medialny teoretik Neil Postman
uz v roku 1985, v ¢ase rozmachu televizie, tvrdil, Zze
spolo¢nost, ktora tak intenzivne sleduje televiziu sa
suzabdva k smrti”. Jeho vyrok ostava stale aktualny

a mozno je este priznacnejsi pre stic¢asnu dobu.
Lahkost pristupu k medialnym obsahom a moznost
vyberu presne podla preferencii ¢i momentalnej
néalady moze byt pre ¢loveka velkym lakadlom. Je
potrebné si polozZit napr. tieto otazky:

@ Obohati ma to, ¢o sa chystdm sledovat?

@ Dokéazem si povedat ,dost” a v uréitom momen-
te vypndt televiziu, poéita¢ alebo mobil?

@ Nejde Cas straveny sledovanim video obsahu
na ukor inych povinnosti alebo délezitych ¢innosti
(Sport, fyzicka aktivita, rozvijanie talentov)?

MbZe si televizia vysielat ¢o chce?

Optimista by povedal ,,ano", pesimista by povedal
.hie". Sloboda prejavu a pravo na slobodné Sirenie
informacii zarucuje, Ze televizne spolo¢nosti si nao-
zaj mézu vysielat, ¢o ched. Samy sa rozhodn, aku
programovu $truktdru budd mat; ako budu vyzerat
ich spravodajské bloky; akeé filmy a seridly nasadia;
aké zabavné relacie vytvoria; na aké programy
kipia licencie. Nejde v8ak o absolltnu slobodu.

Tak ako v beZznom Zivote si ¢lovek neméZe robit o
chce, ale svoje konanie musi zosuladit so zdkonmi
platnymi v krajine, kde Zije, aj pre vysielatela tu exis-
tuju urcité pravidla. Niekto méze vnimat platné za-
kony ako obmedzenia slobody, ale dobre nastavené
zakony smeruju k udrzaniu poriadku a ich cielom
ma byt dobro jednotlivca aj celej spoloénosti.
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Existuje viacero zdkonov, ktoré sa nejakym sposo-
bom dotykaju prav a povinnosti vysielatela, ale tym
najdolezitejSim je tzv. medidlny zakon. DIhé roky

bol v platnosti Zakon ¢. 308/2000 Z.z. o vysielani

a retransmisii, no v juni 2022 parlament schvalil
novy mediélny zakon, ktory uz zachytava aj prostre-
die internetu. Novy zdkon vstupil do platnosti od 1.
augusta 2022, pricom niektoré ustanovenia budu
platné az od janudra 2023, resp. januara 2027.

Na ilustraciu pravidiel platnych pre vysielatelov
uvedieme niekolko prikladov.

Ochrana plurality informécii

Podla § 16 Zakona €. 308 je vysielatel povinny
zabezpedit vsestrannost informécii a nézorovi
pluralitu v rdmci vysielanej programovej sluzby a za-
bezpedit objektivnost a nestrannost spravodajskych
programov a politickopublicistickych programov;
nézory a hodnotiace komentare musia byt oddelené
od informacii spravodajského charakteru.

Je to velmi doblezité ustanovenie, ktorého cielom je
zabezpedit, aby vysielatel' nezneuzil vysielanie na $i-
renie len jedného nazoru, aby divdkom poskytoval
informdcie z roznych zdrojov, na zaklade ktorych

si potom divak mdze vytvorit svoj vlastny nazor.
Takto funguju televizie v demokratickych krajinach.
V totalitnych zriadeniach, akymi boli v minulosti
napr. nacistické Nemecko alebo komunistické kra-
jiny, existovali len Statne televizie, ktoré vysielali
§tdtnu propagandu. Negativne informacie o vlade
sa do vysielania nedostali. PokuSenie $tatnej moci
zasahovat do vysielania vy$Sie spominanych verej-
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nopravnych médii existuje aj dnes, ale v najvacsej
miere sa to deje v krajinach, ktoré nie si demokra-
tické, alebo prechadzaju krizou demokracie (Sever-
na Koérea, Rusko).

Zaujimavou oblastou st politické diskusné relécie.
Aj v nich musi televizia zabezpedit nestrannost

a pluralitu nazorov. Vysielatelovi vSak nikto nemdze
urdit, akych hosti a ako ¢asto ich ma do diskusii
pozyvat. Vysielatel si uvedomuje svoju zakonnd
povinnost a va¢s§inou sa usiluje o U¢ast zastupcov
rozliénych politickych stran alebo hnuti. V poli-
tickych diskusnych relaciach je velmi dolezitym
¢lankom moderator, ktorého zodpovednost narast3,
ak je s nim v §tddiu len jeden politik. Vtedy musi
moderator byt ndzorovou protistranou a tym, kto
vo vysielani zastupuje zaujem verejnosti. Modera-
tor nesmie dovolit politikovi, aby si z relacie urobil

7 v

priestor pre neobmedzené Sirenie politickej agendy,

a musi davat aj neprijemné otazky, konfrontovat ho,
skratka byt mu rovnocennym diskusnym partnerom.

Okrem povinnosti dbat o objektivnost, vyvazenost

a pluralitu vysielania musia vysielatelia dodrziavat za-
kon napr. v suvislosti s ochranou maloletych (zakon
napriklad stanovuije pravidla pre zobrazovanie nasil-
nych, sexudlnych obsahov ¢&i vo v§eobecnosti obsa-
hov, ktoré mézu mat na dieta negativny vplyv). Zakon
upravuje vysielanie reklamy aj ochranu ludske;j
dostojnosti. Ak by napriklad televizia o nejakej osobe
zverejnila nepravdivud informaciu, dotknuta osoba
mdze poziadat o dodato&né zverejnenie opravy.

Na dodrZiavanie zdkona ¢. 308 dozerd Rada pre vy-
sielanie a retransmisiu, ktord okrem iného skiima
podnety od divakov, ktori sa domnievaiju, Ze vo vy-
sielani bol poruseny zdkon. Samotna rada aj ude-
luje licencie na rozhlasové a televizne vysielanie

a schvaluje Ziadosti o televizne vysielanie prostred-
nictvom internetu. Az donedavna v$ak rada nemala
Ziaden dosah na internetové radia, socialne siete Ci
iné digitalne platformy. Novoprijaty medidlny zékon
v8ak rozSiruje pravomoc rady aj na online oblast.

Z predchadzajlcich riadkov je zrejmé, Ze televizni
vysielatelia musia svoje podnikanie zostladit s plat-
nym zdkonnym poriadkom a zéroven, ak si chcu
udrzat dobré meno, dbaiju o to, aby sa ich novinéri
riadili profesiondlnou Zurnalistickou etikou. Toto pla-
ti pre tzv. tradi¢né média. Neznamena to, ze funguju
bezchybne, idedlne, ale st tu nastavené pravidla

a zodpovednost.
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YouTube a socialne siete

Ako je uz spomenuté vyssie, online média st me-
dzi mladou generaciou populdrnejsie ako televizia.
Online platformy Siria video obsah s ovela mensimi
obmedzeniami. Platformy ako YouTube a Facebook
maju sice prijaté pravidld na zamedzenie Sirenia
dezinformacii a nezdkonnych obsahov, ale prax
ukazuje, Ze je to nedostatocné. Plati to hlavne

pre socialne siete, prostrednictvom ktorych sa Siri
mnozstvo videi, pri ktorych je otdzny ich pévod

aj pravdivost.

Vyvazenost?

Tradiéné média si mélokedy dovolia byt jed-
nostranné. Prind$aju pohlady z réznych stran.

V déveryhodnej reportazi o vyrube stromov

v mestskom parku divadk ndjde nadzory mesta,
ochrancu zivotného prostredia, ob¢anov ¢i pris-
lusného Statneho organu. Nejde teda iba pohlad
jednej zo stran. Oproti tomu, vac¢sina videi zo so-
cidlnych sieti je postavend na vyjadreni ndzoru len
jednej strany, nezriedka niekoho, kto vébec nie je
odbornikom na danu problematiku.

Overovanie informacii

Zistovanie, &i je nejaka informacia pravdiva, je pre no-
vinarov klti¢ova zéleZitost, pretoze v opaénom pripade
sa vytvara priestor na prekricanie reality ¢i klamstva.
Pri videdch a statusoch zo sociélnych sieti ¢asto nie je
jasné, kto je ich autorom a z akych zdrojov pochadzaju
predkladané informacie. Autori na socialnych sietach
nemaju zodpovednost za Sirené informécie. Tradiéné
média tito zodpovednost maju.

Schopnost priznat si chybu?

Ani tradi¢né média sa nevyhnu chybam, no ne-
hanbia si uznat omyl. L'udia zdielajlci vide4 sa
zriedkakedy ospravedInia za Sirenie nepravdivych
informdcii, nehovoriac o pévodcoch videi.

Zaver

Zijeme v dobe, v ktorej sme obklopeni videami
rozlicného druhu. Popri televizidch sa k nim vieme
pohodine dostat cez internet a v ramci neho Casto
cez socialne siete. Zodpovedné pouzivanie médii
kladie na jednotlivca poziadavku, aby si uvazlivo
vyberal, ¢o sleduje: na zaklade déveryhodného
zdroja, ak ide o kvalitu informdcii; na zaklade svojich
potrieb s prihliadnutim na mozny Uzitok aj spravnu
mieru. Ved' je pohodIné aj lakavé ,skrolovat” video
za videom na platforme Tik Tok, otazna je kvalita
takto straveného Casu a tiez, ¢i to nejde na dkor
inych potrebnych aktivit. Hoci potreba zabavit sa je
prirodzena a nie je na nej ni€ zlé, aj zabava s video
obsahmi mé svoje rizika. Vzdy sa treba pytat, ¢o
sledovanim ziskavame a ¢o stracame.
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Netuwork Slovakint

je zdruZenie katolickych novinarov. Svojim ¢lenom vyddva vlastné novinarske preukazy
s medzinarodnou platnostou a pontka aktivity na odborny, osobnostny a duchovny
rast. Za viac nez 20 rokov svojej existencie sa stalo priatel'skou komunitou tvorivych ludi
z profesiondlneho, amatérskeho aj akademického prostredia.

Ako obcianske zdruzenie bol Network Slovakia zaregistrovany v roku 1998. AvSak uz rok
predtym zorganizovali jeho zakladatelia v spolupraci s UCIP-om (Medzindrodnou Uniou
katolickej tlac¢e) na Slovensku nulty vzdelavaci seminar, z ktorého sa stala dlhoro¢na
tradicia. Profesiondlni aj amatérski novindri (najma z farskych ¢asopisov) sa doteraz
vzdelavali na 17 letnych semindroch, ako aj na mensich podujatiach s medidlnou
tematikou, najma vikendovych seminaroch pocas roka alebo workshopoch na Festivale
Lumen v Trnave. Obltben4 je sutaz farskych &asopisov FACA, ktora sa koné od r. 2004,

V spolupréci s Férom pre verejné otazky a Katolickou univerzitou v RuZzomberku
zorganizoval Network Slovakia sériu konferencii PInia katolicke média na Slovensku svoju
dlohu? (r. 2005, 2009, 2011) s G¢astou domaécich i zahrani¢nych prednésajdcich.

V stcasnosti je ¢innost OZ Network Slovakia Gzko prepojend s aktivitami Katedry
Zurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku, kde ma aj sidlo. Prave
pod gesciou odbornikov z viacerych pracovisk univerzity aj z radov absolventov stidia
Zurnalistiky sa v rokoch 2020 - 2022 uskutociioval projekt s ndzvom ZlepSovanie jazykovych
zruénosti a komunikacénych kompetencii prostrednictvom Zurnalistickej tvorby, podporeny

z Eurépskeho socialneho fondu a Eurépskeho fondu regiondlneho rozvoja v ramci
Opera¢ného programu Ludské zdroje. Tato publikacia je jednym z jeho vystupow.

www.networkslovakia.sk I
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Vo sa o

skolskav
Televiziny

MozZno eSte nie ste novindr a mozno nim ani nebudete. Nie ste ani filmar, &i ¢lovek, ktory sa nehanbi
vystupovat pred kamerou, a tiez o tom ani neuvazujete. Lenze urdite ste fanusik televizie alebo internetu
a Specidlne aplikacie YouTube ¢i socidlnych sieti. No a tam vas urcite najviac ldka a bavi pozeranie videi.

Dokazete si vyrobit vlastné video?

A preco by ste videa mali len pozerat a nemohli si ich aj sami vyrobit alebo v nich G¢inkovat?

Toto je jednoducha priru¢ka pre nadSencov zo zdkladnych a strednych $kdl, plna teoretickych mudrosti,
ale aj praktickych rad k tomu, aby ste si dokazali sami pripravit vlastné video. Bez ohl'adu na to, ¢i budete
pred alebo za kamerou.

Nuz, a ked' uz date dokopy video, pride druhé, tretie i §tvrté a z toho mozete zrazu vyskladat $tudentskui
¢i 8kolskd televiziu. A mozno vés zldka moznost pripravit si vlastny kratky film zo $kolského vyletu,
rodinného stretnutia alebo obltUbenej (verime, Ze nie prave pocitacovej) hry s kamaratmi.

Vidite, je to vel'mi jednoduché. S videom to treba len skusit. Prvé Gspechy, objavovanie velkych moznosti
pri natacani a eSte vacsie pri naslednej postprodukcii, mnoho zabavy v partii s priatelmi pri video
tvorbe..., vSetko okolo tejto ¢arovnej ¢innosti vas zaru¢ene dostane.

Stéle nemusite byt televizny alebo internetovy novinar, ba ani filmar, ale uz budete vediet zaklady z préce

a umenia, ktorych sledovanim sa dennodenne bavite. A moZno, mozno sa napokon tym odbornikom
na tvorbu videa v médiach ¢i filme alebo na vystupovanie pred kamerou predsa len stanete.
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